brand eins Thema:
Agenturen

Ein Branchenreport von brand eins Wissen und Statista

MEDIADATEN

www.brandeinswissen.de



brand eins Thema:
Agenturen

Ein Branchenreport von brand eins Wissen und Statista

INHALT Anzeigenpreisliste Nr. 1 - giiltig ab 1. ]anuafe;)eli
Heft e Seite 2
L0 S Seite 3
Y3 Seite 4
ANzZeIgenfOrmate . .. ... e e e e e Seite 5
Buchungsformular . .. ... ... Seite 6
Technische Daten . . . . ..ottt et e e e e Seite 7
Verlagsangaben . .. ... e e Seite 8

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Werbeauftrage in brand eins Thema . .. ..ot et Seite 9



brand eins Thema:
Agenturen

Ein Branchenreport von brand eins Wissen und Statista

Seite 2
HEFT Anzeigenpreisliste Nr. 1 - giiltig ab 1. Januar 2014

Nach dem im Frithjahr 2014 verof-
fentlichten Report tiber die deutsche
Unternehmensberatungs-Branche
ist brand eins Thema: Agenturen die
zweite Ausgabe der neuen Magazin-
Reihe brand eins Thema.

brand eins Thema: J brand eins Thema:
Uritersetnpessienal ‘ Agenturen

Fin Branchenreport von brandeins Wissen und Statisa

e
DIE BESTEN
AGENTUREN
DEUTSCHLANDS
Wohin entwickelt sich die Kom-
munikations-Branche? Wie geht
Werbung in einer Zeit, in der sich
Marken, Markte, Kunden, Instru-
mente, Prozesse und Geschifts-
modelle wandeln? Und wer sind die
besten Agenturen in Deutschland?
brand eins Thema nennt Zahlen,

Hintergriinde und Namen.

L DicZubunf dor Branche:
5 NEUE AUFGABEN,
¢ NEUE LOSUNGEN

Erschienen im Mai 2014 NEU: Erscheint im Dezember 2014

Eine Branche — ein Heft.
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brand eins Thema:

Ein Branchenreport von brand eins Wissen unc d Statista

So urteilen Kollegen und Kunden:
DIE BESTEN
AGENTUREN
DEUTSCHLANDS

Dl Zakan der Bt
{  NEUE AUFGABEN,
i NEUE LOSUNGEN

IO i e

/

Ab 19.12. 1m Handel.
Buchen Sie jetzt!

Die Fakten auf einen Blick:

e Umfang: 130 Seiten

* Ranking: 40 Seiten

* Copypreis: 9,50 Euro

* Auflage: 80 000 Exemplare

Anzeigenschluss: 7. November 2014
Druckunterlagenschluss: 14. November 2014
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Der redaktionelle Teil

Hat sich Reklame tiberholt? Ist Print out? Native cool? Und digital Pflicht?
Wie geht Werbung in einer Zeit, in der immer weniger Geld auf immer
mehr Kanile verteilt werden muss? Ist schon gut, was man zahlen kann?
Wird nur gehort, wer laut schreit? Muss Onlinewerbung nerven? Und brau-
chen starke Marken das wirklich alles: Native Advertising? Corporate Blog-
ging? Litigation-PR? Issue Management?

Das sind nur einige der Fragen, auf die wir Antworten suchen werden.
Denn wir wollen wissen, wohin sich die Branche bewegt. Wie sich Marken
und Markte entwickeln. Ob die Zukunft tatsichlich den Hybrid-Agentu-
ren gehort. Wie die Agenturlandschaft von morgen aussehen soll. Welche
Expertise einem Auftraggeber wirklich niitzt. Und wo in all dem pene-
tranten Schneller, Schriller, Bunter, Lauter und Weiter eigentlich der Kunde
noch seinen Platz haben wird.

brand eins Wissen analysiert den Status quo und portratiert den Markt mit
seiner Vielfalt von Akteuren, ihren oft gegensatzlichen Zielen und konkur-
rierenden Geschiaftsmodellen.

Die Liste der Besten

Wias bedeutet eigentlich moderne Markenfiihrung? Wie viel darf sie kosten,
welcher Part obliegt dem Kunden, was sollte er delegieren? Und an wen?
Welcher Spezialist kennt sich wirklich aus? Ist GrofSe ein Garant fiir Qua-
litdt? Und wer wire dann die erste Wahl: der IT-Spezialist mit Kreativnetz-
werk? Die Content Agentur mit angehidngtem Corporate-Publishing-Zweig?
Die Unternechmensberatung mit Big-Data-Kompetenz? Die multinationale
Werbeagentur mit integrierter Management-Beratung fiir Marketing?

Unser Partner Statista hat in einer umfangreichen Marktforschung all jene
gefragt, die es wissen mussen: die Kunden und Agenturen selbst. Wer kann
was und ist sein Geld wert? Mit wem aus PR, Kreation, Media, CRM,
Digital und Event wurden gute Erfahrungen gemacht? Wer kennt sich in
seinem Metier aus? Und wen kann man guten Gewissens weiterempfehlen?

Unser Heft prisentiert die Liste der Besten. Wir nennen die Top-Agenturen
fiir unterschiedliche Fragestellungen, Industrien und Funktionen und listen
alle Empfehlungen in einem Gesamt-Ranking.
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1/1 Seite Anschnitt
200 x 270 mm

1/1 Seite Satzspiegel
170 x 240 mm

1/2 quer Anschnitt
200 x 135 mm

1/2 quer Satzspiegel
170 x 120 mm

1/3 hoch Anschnitt  1/3 hoch Satzspiegel
61 x 270 mm 54 x 240 mm

1/3 quer Anschnitt
200 x 90 mm

1/3 quer Satzspiegel
170 x 80 mm

2/1 Seite Anschnitt im Bunddurchdruck
400 x 270 mm

2/1 Seite Satzspiegel im Bunddurchdruck
386 x 240 mm

2 x 1/2 Seite Anschnitt im Bunddurch-
druck 400 x 135 mm

2 x 1/2 Seite Satzspiegel im Bunddurch-
druck 386 x 120 mm

Preise in Euro
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Bitte kreuzen Sie Thre Auswahl an.
Anschnittformat | im Satzspiegel |Preise in Euro
Anzeigenformate (B x H in mm) (BxHinmm) | (s/w oder 4c) Bitte per Fax an:
1/1 Seite 200 x 270 170 x 240 | 10 500,~ 040 / 80 80 589 - 89
1/2 Seite, quer 200 x 135 170 x 120 6 500,~ oder per Mail an:
_ anzeigen@brandeinswissen.de
1/3 Seite, hoch 61 x270 54 x 240 4500,
1/3 Seite, quer 200 x 90 170 x 80 4 500,-
2/1 Seite im Bunddurchdruck 400 x 270 386 x 240 19 500,- . .
ctte tm Punddure © * x Rabatte (bei Schaltungen innerhalb von 12 Monaten):
2 x 1/2 Seite im Bunddurchdruck 400 x 135 386 x 120 10 500,-
Malstaffel Mengenstaffel
ab 3 Schaltungen....... 3% ab 2 Seiten ......covveerene

AUFTRAGGEBER ab 6 Schaltungen .......5% ab 3 Seiten.
i ab 9 Schaltungen........7% ab 6 Sciten.
Firma: ab 9 Seiten ......cceeeuuee
i 0
Ansprechpartner: ab 12 Seiten.............. 20%
Rechnungsanschrift: Die Mal- und Mengenstaffeln gelten fiir alle Publikationen
Frmail: der brand eins Verlag GmbH & Co. oHG und sind auf die

Telefon-Durchwahl:

unterschiedlichen Titel iibertragbar. Bitte beachten Sie:
brand eins Thema ist eine Sonderpublikation, bei der wir

Datum / Unterschrift:

keine Platzierungswiinsche beriicksichtigen konnen.

Es gelten unsere Allgemeinen Geschiftsbedingungen.
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Formate

Heftformat: 200 mm breit x 270 mm hoch Satzspiegel: 170 mm breit x 240
mm hoch; § mm Beschnittzugabe fiir alle Anschnittseiten. 5 mm Mindestab-
stand zur Beschnittkante bei anschnittgefihrdeten, motivrelevanten Text- und
Bildelementen. Wenn bei doppelseitigen Motiven Texte oder wichtige Bild-
elemente durch den Bund laufen, miissen die Bilddaten in der Mitte eine Dopp-
lung von 5 mm pro Seite aufweisen. Die jeweilige Bundzugabe muss im End-
format der Doppelseite enthalten sein. Bitte grundsitzlich alle Doppelseiten als
Einzelseiten-PDF anlegen (= 2 Dateien).

Bindung

Klebebindung

Druckverfahren
Inhalt: Rotations-Offsetdruck. Umschlag: Bogen-Offsetdruck. Geringe Tonwert-
abweichungen sind im Toleranzbereich des Rotations-Offsetdrucks begriindet.

Farbmanagement

Bitte fiir den Umschlag und den Inhalt ein geeignetes Profil auf Basis der Druck-
bedingung FOGRA39L fiir Papierklasse 2 verwenden. Fiir den Umschlag: ISO-
coated_v2_eci.icc (Gesamtfarbauftrag max. 330%); Fiir den Inhalt: ISOcoated_
v2_300_eciicc (Gesamtfarbauftrag max. 300%); Profile erhaltlich unter www.
eci.org. Bitte informieren Sie sich iiber eventuelle Anderungen.

Proof
Zur Farbabstimmung wird ein stand- und farbverbindlicher Digitalproof beno-
tigt, der den Fogra-Medienkeil enthalt. Ohne Proof gemif$ ISO 12647-2 bzw.

aktuellem Medienstandard Druck (www.bvdm-online.de) iibernehmen wir keine
Garantie fiir die farblich richtige Wiedergabe der Anzeige. Korrekturabziige
werden nicht versandt.

Datentrager, Datenformate

CD/DVD (keine PC-Dokumente) Anlieferung ausschliefSlich im PDF/X-3-Stan-
dard. Doppelseitige Anzeigen bitte als Einzelseiten-PDF anlegen. Bundzugabe
und Beschnitt beachten. Offene Formate, die verarbeitet werden konnen: In-
Design, Adobe Creative Suite und Freehand in der jeweils aktuellen Version. Keine
Sonderfarben verwenden. Bei offenen Daten immer alle Schriften mitliefern.

Bilddaten

Farbbilder - Farb-Modus CMYK, Auflosung 300dpi, GrofSenmaf$stab 100%,
S/W-Bilder - Graustufen-Modus, Auflosung 300dpi, GrofSenmaf$stab 100%,
Strich - Bitmap-Modus, mindestens 1.200dpi. Innerhalb eines EPS diirfen keine
Bilddaten im DCS-Format eingebunden sein. Dateien als TIFF oder EPS un-
separiert liefern. Bei Lieferung anderer Datenformate oder fehlerhafter PDF-
Dateien besteht kein Reklamationsanspruch.

Druckunterlagen
inklusive Proof, hergestellt von den mitgelieferten Daten, an: brand eins Verlag
GmbH & Co. oHG, Jan van Miinster, Speersort 1 (Pressehaus), 20095 Hamburg

FTP-SSL-Server
austausch.brandeins.de; Benutzer: austausch-wissen, Passwort: 07 TbcXXZ
Benennung Hauptordner: Agenturen + Titel der Anzeige
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Verlag brand eins Verlag GmbH & Co. oHG

Speersort 1 (Pressehaus), 20095 Hamburg

Telefon 040/323316-70
Fax 040/323316-80

Verlagsleitung Eva-Maria Biittner, verantwortlich fiir Anzeigen

eva-maria_buettner@brandeins.de
Telefon 040/323316-71

Anzeigen Natalie Wohrmann

natalie_woehrmann@brandeinswissen.de

Telefon 040/8080589-76

Jan van Miinster (Disposition + Abwicklung)

jan_vanmuenster@brandeins.de

Telefon 040/323316-73

Bankverbindung

www.brandeinswissen.de
www.brandeins.de

4mat Media
Kleine ReichenstrafSe 1
20457 Hamburg

Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
34121 Kassel

GLS Gemeinschaftsbank e.G., Bochum
Konto-Nr.: 2 010 551 200
BLZ: 430 609 67

8 Tage nach Rechnungseingang mit 2% Skonto
oder 30 Tage netto

Gerichtsstand und Erfiillungsort ist Hamburg.
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Ziffer 1 Mit der Erteilung eines Auftrags erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen
Geschiftsbedingungen und die jeweils gliltige Preisliste der brand eins Verlag GmbH & Co.
oHG (nachfolgend ,,Auftragnehmer” genannt) fiir Werbeauftrage in der Sonderpubli-
kation brand eins Thema als verbindlich an.

Ziffer 2 Der Vertrag zwischen Auftraggeber und Auftragnehmer kommt zustande,
wenn der Auftragnehmer den Auftrag schriftlich bestitigt. Bei Einwendungen hat
der Auftraggeber innerhalb von 3 Tagen nach Zugang der Auftragsbestitigung dieser
schriftlich zu widersprechen. Nach Ablauf dieser Frist gilt das Schweigen des Auftrag-
gebers als Zustimmung zu den Bedingungen der Auftragsbestitigung.

Zitfer 3 Ein ,Auftrag® im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Ver-
trag zwischen Auftragnehmer und Auftraggeber tiber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (z.B. Beilagen) eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,,Werbungtreibende* bezeich-
net) in der Sonderpublikation brand eins Thema zum Zweck der Verbreitung.

Zitfer 4 Da es sich bei brand eins Thema um eine Sonderpublikation handelt, bertick-
sichtigt der Auftragnehmer keine Platzierungswiinsche oder -anweisungen.

Ziffer 5 Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche von dem Auftragnehmer mit dem Wort ,,Anzeige* deutlich kenntlich
gemacht.

Ziffer 6 Der Auftragnehmer behalt sich vor, Auftrige ganz oder teilweise abzuleh-
nen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstofit oder
deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder deren Veroffentlichung fiir den Auftragnehmer wegen des Inhalts, der
Herkunft, der Gestaltung oder der technischen Form unzumutbar ist. Die Ablehnung
eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Ziffer 7 Fiir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter
Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich.
Bei der Anlieferung von Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungs-
gemafle, insbesondere dem Format und den technischen Vorgaben des Auftragneh-
mers entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen und andere Werbemittel rechtzeitig bis
zum Druckunterlagenschluss anzuliefern. Zur Farbabstimmung wird ein stand- und
farbverbindlicher Digital-Proof benotigt, der den Fogra-Medienkeil enthalt und der
ISO 12647-2 bzw. dem jeweils aktuellen Medienstandard entspricht. Ohne einen

solchen Proof wird keine Gewahr fiir die farblich richtige Wiedergabe tibernommen.
Korrekturabziige werden nicht versandt.

Liegen dem Auftragnehmer die Druckunterlagen bis zum Druckunterlagenschluss
nicht oder nicht vollstandig vor, wird der gesamte Anzeigenpreis berechnet. Sollte
sich ein neuer Auftraggeber finden, so wird der Rechnungsbetrag um den Betrag, den
dieser fiir die Anzeige zahlt, gekiirzt. Entstehen dem Auftragnehmer durch die nicht
vollstandige oder nicht rechtzeitige Anlieferung von Druckunterlagen Aufwendungen
oder ein Schaden, so hat der Auftraggeber Ersatz zu leisten.

Kosten des Auftragnehmers fiir von dem Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende
Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.

Vereinbart ist die fiir die genannte Publikation nach MafSgabe der Angaben in den Me-
diadaten des Auftragnehmers und in der Auftragsbestatigung tibliche Beschaffenheit
der Anzeigen oder anderer Werbemittel im Rahmen der durch die von dem Auftrag-
geber tibersandten Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Dies gilt allerdings nur
fur den Fall, dass der Auftraggeber den Vorgaben des Auftragnehmers zur Erstellung
und Ubermittlung der Druckunterlagen entspricht.

Ziffer 8 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurtickgesandt. Die Pflicht des Auftragnehmers zur Aufbewahrung von Druckunter-
lagen endet drei Monate nach der Veroffentlichung der Anzeige.

Ziffer 9 Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmafs, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Bei unwesentlichen Mingeln der Anzeige ist
die Riickgangigmachung des Auftrages ausgeschlossen.

Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln mussen von dem Auftraggeber
binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden,
anderenfalls sind alle Rechte ausgeschlossen.

Der Auftragnehmer haftet fiir saimtliche Schaden, gleich aus vertraglicher Pflichtver-
letzung oder aus unerlaubter Handlung nach MafSgabe der folgenden Bestimmun-
gen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im Geschaftsverkehr mit
Unternehmern auf den Ersatz des typischerweise vorhersehbaren Schadens; diese
Beschriankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende
Angestellte des Auftragnehmers verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet
der Auftragnehmer nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In sol-
chen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrinkt. Bei
Anspriichen aus dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit haftet der Auftragnehmer nach den gesetzlichen Vorschriften.
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Reklamationen miissen — aufler bei nicht offensichtlichen Mingeln - unverziiglich
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden, spatestens jedoch
7 Tage nach Erhalt des Belegs. Alle gegen den Auftragnehmer gerichteten Anspriiche
aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjih-
rungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsitzlichem Verhalten beruhen.

Zitfer 10 Rechnungen sind am Erstverkaufstag der Ausgabe fillig, in der die Anzeige
veroffentlicht wird. Die Rechnung ist ohne Abzug innerhalb einer Frist von 30 Tagen
zur Zahlung fallig; bei Zahlungen innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungseingang
werden 2 Prozent Skonto gewahrt.

Ziffer 11 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von § Prozent
tiber dem Basiszinssatz erhoben sowie die Einziehungskosten berechnet.

Ziffer 12 Wenn die Publikation, in der die Anzeige des Auftraggebers vertragsgemafd
zu erscheinen hat, weniger als einen Monat spiter als zu dem Termin erscheint, der
dem Auftraggeber mitgeteilt wurde, ist dies nicht als Verzug des Auftragnehmers
anzusehen und begriindet keine Rechte zugunsten des Auftraggebers.

Ziffer 13 Der Auftragnehmer liefert nach seiner Wahl kostenfrei bis zu 3 vollstandige
Belegexemplare an den Auftraggeber. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheiningung des Auftragnehmers tiber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 14 Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung nur
hergeleitet werden, wenn die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte Aufla-
ge unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 Pro-
zent, bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 Prozent und bei einer Auflage
bis zu 500 000 Exemplaren 10 Prozent betragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Auftragnehmer dem Auftrag-
geber von einer Verringerung der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Ziffer 15 Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden in jedem Einzelfall an die
Preislisten des Auftragnehmers zu halten.

Ziffer 16 Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Veroffentlichung der Anzeige
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten
Text- und Bildunterlagen sowie der gelieferten Werbemittel. Der Auftraggeber stellt
den Auftragnehmer im Rahmen des Auftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die
wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen konnen. Ferner stellt der
Auftraggeber den Auftragnehmer von allen Kosten der Rechtsverteidigung frei. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, den Auftragnehmer nach Treu und Glauben mit Infor-
mationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentiber Dritten zu unterstiit-
zen. Der Auftraggeber tbertragt dem Auftragnehmer samtliche fiir die Nutzung der
Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschliefSlich Internet, erforderlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere
zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentlichen Zuginglich-
machung, Entnahme aus einer Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich und in-
haltlich in dem fiir die Durchfithrung des Auftrags erforderlichen Umfang. Vorgenann-
te Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt tibertragen.

Ziffer 17 Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, bei illegalem Arbeits-
kampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Auftragnehmers als
auch in fremden Betrieben, derer sich der Auftragnehmer zur Erfiillung des Auftrages
bedient - hat der Auftragnehmer Anspruch auf volle Bezahlung der vereinbarten Leis-
tung, wenn die betreffende Publikation mit erheblicher Verspatung von dem Auftrag-
nehmer ausgeliefert worden ist (vgl. Ziffer 12).

Bei geringeren Verkaufsauslieferungen wird die vereinbarte Vergtitung in dem gleichen
Verhaltnis gekiirzt, in dem die zugesagte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage
steht. Im Ubrigen besteht in den oben genannten Fillen keine Pflicht des Auftragneh-
mers auf Erfiillung von Auftragen und Leistungen von Schadensersatz. Insbesondere
besteht kein Anspruch auf Schadensersatz fiir nicht veroffentlichte oder nicht rechtzei-
tig veroffentlichte Anzeigen oder andere Werbemittel.

Ziffer 18 Erfullungsort ist der Sitz des Auftragnehmers. Im Geschaftsverkehr mit
Unternehmern, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei offentlich-recht-
lichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Auftragnehmers.
Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Unternehmern, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftrag-
geber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Auftragnehmers
vereinbart.



