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Die größte

BLACK FRIDAY
Kampagne Deutschlands &
Europas 2026
Ihr Black-Friday-Angebot erreicht 29,56 Mio. Haushalte: als Beilage in
Deutschlands Tageszeitungen, Wochenzeitungen und Boulevardtiteln, per
Direktzustellung über die Deutsche Post und als B2C-E-Mail-Kampagne an per
Double-Opt-in bestätigte Konsumenten in Deutschland. Dazu Promotion in TV,
Radio und Streaming.

▶ TV-Spot ansehen Beratungstermin buchen

4,56 Mio.
Print-Exemplare: 3,36 Mio. an Abonnenten

von Tageszeitungen und Boulevardtiteln, 1,2

Mio. an selektierte Haushalte

25 Mio.
B2C-E-Mails an aktive Online-Shopper,

Double-Opt-in bestätigt, 25 bis 65 Jahre

48 + 80
TV-Spots bei RTL, VOX, ntv, ProSieben, SAT.1,

Kabel Eins · Radio-Spots bei 1LIVE, NDR 2,

SWR3, ANTENNE BAYERN

1 Mio.
Impressions via Streaming,

Angebotsplatzierung auf

BLACKFRIDAYCOUPONS.de
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D I E  K A M PA G N E

Die besten Black-Friday-Deals und Online-Shop-Coupons 2026

Verteilung 29,56 Mio.
Exemplare

21.11. bis 27.11.2026 (Print)
13.11. bis 06.12.2026 (Digital)

Druckschluss 13.11.2026

TV, Radio, Streaming 21.11. bis 27.11.2026

Online-Erweiterung und
Gewinnspiel (optional)

13.11. bis 31.12.2026

Deutschland Voucher produziert seit 2017 die größte Black-Friday-Kampagne
Deutschlands mit den besten Online-Shop-Coupons und Black-Friday-Deals
des Jahres, unter anderem in mehr als 25 Tageszeitungen und mit 48 TV-Spots
bei RTL, VOX, ntv, ProSieben, SAT.1 und Kabel Eins.

Erreichen Sie 29,56 Millionen Haushalte in der umsatzstärksten Woche des
Jahres. Zusätzliche Sichtbarkeit bringt die TV-Präsenz der Gesamtkampagne
oder die Integration Ihres Angebots in die TV-Spots.

Beispiel aus dem Vorjahr
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2 9 , 5 6  M I L L I O N E N  L E S E R ,  A B O N N E N T E N  U N D  K O N S U M E N T E N

Versenden Sie 29,56 Millionen Black-Friday-Deals oder
Coupons in Deutschland
Die Verteilung erfolgt deutschlandweit über Print-Beilagen, Direktzustellung durch die Deutsche Post AG und B2C-E-Mails,
dazu sieben Wochen Einbindung auf SALE.de und BLACKFRIDAYCOUPONS.de mit begleitendem Gewinnspiel.

3,36 Mio.
Print-Beilagen in Deutschlands

relevantesten Tageszeitungen und
Boulevardtiteln

1,2 Mio.
Direktzustellung in selektierte Haushalte

über die Deutsche Post AG

25 Mio.
B2C-E-Mails an aktive Online-Shopper

48 TV-Spots
bei RTL, VOX, ntv, ProSieben, SAT.1 und
Kabel Eins, dazu 80 Radio-Spots sowie

Spotify und Prime Video

Flächendeckende und termingenaue Zustellung durch Deutschlands
relevanteste Verlage und die Deutsche Post AG

Printaffine Abonnenten und Käufer deutscher Tageszeitungen

Nationale Reichweite in deutschen Tageszeitungen und Boulevardtiteln sowie
über die Deutsche Post AG

Ihr Coupon auf SALE.de und BLACKFRIDAYCOUPONS.de
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M U LT I - C H A N N E L

Die größte bundesweite Multi-Channel-Kampagne für
Ihr Black-Friday-Angebot

29,56 Mio.
Gesamtauflage
Print und Digital, bundesweite

Zustellung

25 Mio.
B2C-E-Mails
Aktive Online-Shopper, 25 bis 65 Jahre,

Double-Opt-in bestätigt

4,56 Mio.
Print-Kontakte
3,36 Mio. Print-Beilagen und 1,2 Mio.

selektierte Haushalte

48 + 80
TV- und Radio-Spots
Bundesweite Kampagnenverstärkung

Ihr Angebot erreicht bis zu 29,56 Mio.
Konsumenten direkt über Print und B2C-E-Mails.
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M E D I E N PA R T N E R

Ihr Angebot in der größten Black-Friday-Kampagne
Deutschlands

Tageszeitungen, Deutsche Post, E-Mail, TV, Radio
und Streaming

5 / 16



T V,  R A D I O ,  S T R E A M I N G

48 TV-Spots, 80 Radio-Spots und je 500.000 Impressions
bei Prime Video und Spotify

TV national
RTL, VOX, ntv, ProSieben, SAT.1, Kabel Eins

Radio national
1LIVE, NDR 2, SWR3, ANTENNE BAYERN

Streaming national
Prime Video und Spotify, je 500.000 Impressions

▶ TV-Spot des Vorjahres ansehen

Szenen aus dem TV-Spot des Vorjahres
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I H R  A U F T R I T T

Ihr Black-Friday-Angebot oder Online-Shop-Coupon,
verteilt an 29,56 Millionen Haushalte

GRAFIKERSTELLUNG UND PRODUKTION
Unsere Grafikabteilung übernimmt die Grafikerstellung nach Ihren Vorstellungen.

DRUCKSCHLUSS IST AM 13.11.2026

9 6  ×  6 2  M M

IHR BLACK-FRIDAY-ANGEBOT
ODER ONLINE-SHOP-COUPON

Print: 300 dpi, CMYK
Digital: 72 dpi, RGB
TV: 600 dpi (HD-Qualität), RGB
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B E I S P I E L E  A U S  2 0 2 4 / 2 0 2 5

Coupon oder Zusatzreichweite für Ihre Black-Friday-
Kampagne

GRAFIKERSTELLUNG UND PRODUKTION

Unsere Grafikabteilung übernimmt die
Grafikerstellung nach Ihren Vorstellungen.
Druckschluss ist am 13.11.2026.

ONLINE-SHOP-COUPON

Erstellen Sie einen Coupon-Code mit einem Rabatt
auf einzelne Produkte, Warengruppen oder das
gesamte Sortiment. Das Tracking erfolgt über den
Coupon-Code sowie über QR-Codes und UTM-
Parameter.

ZUSÄTZLICHE REICHWEITE FÜR IHRE BLACK-
FRIDAY-AKTION

Eine Platzierung ist auch ohne Coupon-Code
möglich. Nutzen Sie die Reichweite von 29,56
Millionen Konsumenten, um Ihre eigene Black-
Friday-Kampagne national zu bewerben.
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B 2 C - A N G E B O T E  I N  D E U T S C H L A N D  ·  C O U P O N  O D E R  S O N D E R A N G E B O T

Aktivieren Sie Ihre Zielgruppe durch Ihren Black-Friday-
Deal oder Online-Shop-Coupon
Haushaltswerbung in Tageszeitungen ist Werbemedium und Informationsquelle zugleich. Besondere Angebote werden
mit Spannung erwartet, weil sie bei der Planung des eigenen Kaufverhaltens helfen. Flyer, Broschüren und vor allem
Standalone-Postwurfsendungen überzeugen mit einem Coupon.

0,01–
0,069 %
Conversion Rate vergangener Black-
Week- und Black-Friday-Kampagnen
mit Print-Coupons, je nach Branche
und Angebot

78 %
der Empfänger schauen aktiv nach
Coupons

23 %
der Bevölkerung nutzen
Haushaltswerbung für ihren täglichen
Konsum

27–48 %
der Couponeinlösungen in
Deutschland lassen sich auf klassische
Medien wie Tageszeitungen
zurückführen

Quelle: Anteil einzelner Medien an Coupon-Einlösungen in Deutschland, Statista, 2023

Die Vorteile von Couponwerbung liegen auf der Hand: Der Erfolg lässt sich messen,
kontrollieren und optimieren.
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E R F O L G S A B S I C H E R U N G  I H R E R  C O U P O N K A M PA G N E

Folgekampagne bei Unterschreitung der Zielmarke
Neue Kooperationspartner erhalten für die Erstkampagne eine zusätzliche Erfolgsabsicherung: Wird die gemeinsam
definierte Zielmarke unterschritten, wird die Kampagne kostenlos neu produziert.

Für neue Kooperationspartner
Gilt für die Erstkampagne. Die Zielmarke wird vor dem Start gemeinsam
festgelegt und nach Kampagnenabschluss transparent geprüft.

Zum Vergleich
Bisherige Black-Friday-Kampagnen erreichten mit Print-Coupons je nach
Branche und Angebot eine Conversion Rate von 0,01 bis 0,069 %.

1
Zielmarke gemeinsam
festlegen
Sales, Buchungen,
Couponeinlösungen, Umsatz,
QR-Code-Scans, Unique Visits
oder Leads.

2
Erstkampagne ausspielen
Ihr Black-Friday-Deal läuft über
die gebuchten Print- und
Digitalkanäle.

3
Reporting auswerten
Nach Kampagnenabschluss wird
die Zielerreichung transparent
geprüft.

4
Kostenlose Neuproduktion
Optimierte Zweitkampagne zum
nächsten passenden Sale-Event:
Oster-Sale 2027, Sommer-Sale
2027 oder Black Friday 2027.
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T E I L N A H M E O P T I O N E N

National oder halbnational buchen

A N G E B OT  X L

29,56 Mio.
Nationale Gesamtauflage

9.950 €
19.900 € 50 % Rabatt · TKP 0,34 €

A N G E B OT  L

14,78 Mio.
Halbnationale Teilauflage

4.975 €
9.950 € 50 % Rabatt · TKP 0,34 €

ZUS ATZOPT ION TV

6 + 10
TV- und Radio-Spots, dazu je 50.000 Impressions bei
Prime Video und Spotify

4.500 €
bis zu 8 × buchbar

Die Deals aller Partner stehen unabhängig vom
Buchungsvolumen gleichwertig auf SALE.de und
BLACKFRIDAYCOUPONS.de.
BLACKFRIDAYCOUPONS.de wird zusätzlich mit 48 TV-
Spots, 80 Radio-Spots und je 500.000 Impressions bei
Prime Video und Spotify beworben. Davon profitieren
alle Partner gleichermaßen. In jedem Spot werden
etwa sechs Partner präsentiert: Mit der Zusatzoption
steht Ihr Deal direkt im TV-, Radio- und Streaming-
Spot.

29,56 Mio. oder 14,78 Mio. Exemplare mit Ihrem Black-Friday-Angebot werden
durch die DVM Deutschlandvoucher Media GmbH, die Deutsche Post AG und
Deutschlands größte Verlage an die relevanten Haushalte und Abonnenten
zugestellt.

Mit der Zusatzoption TV wird Ihr Coupon in sechs TV-Spots bei RTL, VOX, ntv,
ProSieben, SAT.1 und Kabel Eins, zehn Radio-Spots bei 1LIVE, NDR 2, SWR3 und
ANTENNE BAYERN sowie je 50.000 Impressions bei Prime Video und Spotify
eingebunden.

3,36 Mio. Beilagen in Tageszeitungen,
Wochenzeitungen und Boulevardtiteln

1,2 Mio. selektierte Haushalte und Wohnbezirke
über die Deutsche Post

25 Mio. B2C-E-Mails

Platzierung auf SALE.de und
BLACKFRIDAYCOUPONS.de

1,68 Mio. Beilagen in Tageszeitungen,
Wochenzeitungen und Boulevardtiteln

0,6 Mio. selektierte Haushalte und Wohnbezirke
über die Deutsche Post

12,5 Mio. B2C-E-Mails

Platzierung auf SALE.de und
BLACKFRIDAYCOUPONS.de

Inklusive Grafikerstellung, Beratung, Planung, Betreuung, Druck und nationaler Verteilung durch DVM sowie Publisher und Partner. Alle Preise zzgl. der geltenden
Mehrwertsteuer.

Termin buchen
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S O  W I R D  D E R  D E A L  E I N G E L Ö S T

So funktioniert die Einlösung Ihres Black-Friday-Deals

1 Die Konsumenten lösen Ihren Black-Friday-Deal direkt in Ihrem
Online-Shop oder in Ihren Filialen ein.

2 Ein Aktions-Code ist möglich und wird empfohlen.

3 Den QR-Code auf dem Coupon stellt DVM. Er kann mit UTM-
Parametern verlinkt werden.
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V E R L A U F,  V E R T E I L U N G ,  F O R M AT

Sieben Wochen Präsenz mit Spitze am Black Friday

D I E  V E RT E I LU N G

Ihr Angebot erreicht 29,56 Millionen deutsche
Haushalte als Beilage in den größten
Tageszeitungen, Wochenzeitungen und
Boulevardtiteln, per E-Mail an aktive Online-
Shopper, in TV-Spots bei RTL, VOX, ntv, ProSieben,
SAT.1 und Kabel Eins und in Radio-Spots bei 1LIVE,
NDR 2, SWR3 und ANTENNE BAYERN.

D I E  E I N LÖ S U N G

Ihr Angebot wird in Ihrem Shop von den Lesern und
Konsumenten eingelöst. Aktions-Code und QR-Code
sind möglich und werden empfohlen.

DA S  FORM AT

Maße 96 × 62 mm

Papier PK3:SC

Druck CMYK 4/0, ohne Sonderfarben

Digital RGB, verlinkt mit UTM

13.11. 21.11. 06.12. 31.12.

Druckschluss
Coupon-Daten bei DVM

Digital
25 Mio. B2C-E-Mails

Print
4,56 Mio. Beilage und Direktzustellung

TV, Radio, Streaming
48 + 80 Spots

Online und Gewinnspiel
optional

BLACK FRIDAY 27.11.

13.11.

13.11.–06.12.

21.–27.11.

21.–27.11.

13.11.–31.12.2026
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K O N T A K T

Sprechen wir über Ihren Deal
Ihr Ansprechpartner für nationale Kooperationen

Nicolai von Kruedener

Fon +49 221 310 870 45
Mobil +49 173 8321 736

Beratungstermin buchen

calendly.com/deutschlandvoucher/30min

H A M B U R G

DVM Deutschlandvoucher Media GmbH
Überseeallee 10 · 20457 Hamburg
Fon +49 40 8081 9571 64

O FFIC E  KÖ L N

Im Mediapark 8 · KölnTurm
50670 Köln
Fon +49 221 310 870 00

Amtsgericht Hamburg HRB 190427

M I TG L I E D S C H A F T  B E I

Bestätigungen der Kampagnenpartner auf den
Seiten 15 und 16
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