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3 M&A China/Deutschland

Unternehmer g
Edition

Eine Idee von Unternehmeredition
und M&A REVIEW

«lch kinnte Ihnen eine sehr
lange Wunschliste vorlegen™

€ Zweisprachig Deutsch & Chinesisch!

€ Ausgewahlte Artikel Englisch & Chinesisch!

€ Schwerpunkt: Inbound & Outbound M&A, chinesische
Direktinvestitionen in Europa

€ 2 gedruckte Ausgaben, 2 E-Magazine p.a. (Deutschland-
Auflage & China-Auflage)

& Zielgruppe: Global agierende Unternehmen und

Unternehmer in China und Deutschland;

Cross-Border-M&A-Community

Aufbau Unternehmer-Verteiler in China

Blog-Format: MA-dialogue.com

Event-Kooperationen Deutschland/China

Seit Mai 2014!

L IR JBR R 2

Erscheinungstermine

14. Juni 2014 (Nr. 1/14, gedruckt + E-Magazin) 6. August 2014 (Nr. 2/14, E-Magazin) * 15. Oktober 2014
(Nr. 3/14, gedruckt + E-Magazin) e 4. Februar 2015 (Nr. 1/15, E-Magazin) ® 6. Mai 2015 (Nr. 2/15, gedruckt +
E-Magazin) ¢ 5. August 2015 (Nr. 3/15, E-Magazin) ¢ 7. Oktober 2015 (Nr. 4/15, gedruckt + E-Magazin)
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Die Plattform im Uberblick

Magazin - Blog - Event - Netzwerk

Erscheinungs-
termine 2014/2015:

14. Juni 2014 (Nr. 1/14, gedruckt + E-Magazin)

6. August 2014 (Nr. 2/14, E-Magazin)

15. Oktober 2014 (Nr. 3/14, gedruckt + E-Magazin)
4. Februar 2015 (Nr. 1/15, E-Magazin)

6. Mai 2015 (Nr. 2/15, gedruckt + E-Magazin)

5. August 2015 (Nr. 3/15, E-Magazin)

7. Oktober 2015 (Nr. 4/15, gedruckt + E-Magazin)

Konzept:

Sprachen:

Plattform ,M&A China/Deutschland“: Magazin — Blog — Event — Netzwerk

1. Plattform der Information: 2 gedruckte Ausgaben jahrlich, inkl. E-Magazin,
sowie 2 Online-Magazin-Ausgaben (E-Magazine),

2. Plattform fiir den Online-Dialog und Expertenmeinungen:
Blog-Format MA-dialogue.com

3. Plattform des personlichen Austauschs (Veranstaltungen)

4. exklusive Partner-Plattform (Netzwerk-Gedanke, Unterstiitzung beim
Business Development)

Deutsch und (!) Chinesisch, ausgewahlte Artikel Englisch/Chinesisch

Zielgruppe/Leser:

Auflage:

Verbreitung:

Inhaber, Vorstande, Geschaftsfiihrer und Manager von Familienunternehmen.
Cross-Border M&A-Community, Banken, Berater, institutionelle Investoren,
Family Offices, Financial Community, Meinungsbildner (Politiker, Wissen-
schaftler, Verbandsvertreter)

Circa 8.000 Exemplare, davon circa 4.000 in Deutschland sowie circa 4.000 in
China gedruckt und verbreitet; E-Magazin als integraler Bestandteil der
Verbreitung

Deutschland: Selektierte Bezieher der Unternehmeredition mit China-Affinitat
sowie Aufbau eines deutschen Unternehmer-Verteilers mit China-Bezug (ca.
4.000), Bezieher der M&A REVIEW, boérsennotierte Familienunternehmen und
selektierte Leser des GoingPublic Magazins, Verbreitung tber Netzwerke,
Verbande, Events

China: Verbreitung iiber das bestehende Netzwerk, thematisch bzw. von der
Zielgruppe her passende Veranstaltungen sowie (neu!) einen im Aufbau befind-
lichen Unternehmer-Verteiler in China
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Verbreitungs-Netzwerk (Stand August 2014)
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Hintergrund

Wahrend grenziiberschreitende Unternehmens-
kdufe und Fusionen unter Beteiligung chinesi-
scher und deutscher Unternehmen bis vor eini-
gen Jahren vornehmlich im Reich der Mitte ange-
siedelt waren (aus chinesischer Sicht: Inbound
M&A), gewinnen Transaktionen mit Fokus ,,German
Mittelstand® (Outbound M&A) seit 2012 deutlich
an Gewicht. Beeindruckende Falle jlingster Zeit
waren die Ubernahmen von Putzmeister durch
die chinesische Sany Group sowie der Einstieg
von Weichai Power beim Gabelstaplerbauer Kion
mit anschlieflendem Borsengang. Aufgrund des
stabilen Investitionsumfelds und der breiten
Industriebasis ist Deutschland zu einem idealen
Investitionsstandort fiir chinesische Kéaufer
geworden. Europdische Marken und Techno-

logien geniefen in China hohe Anerkennung.
Nicht zuletzt aufgrund des 12. Fiinfjahresplans
der chinesischen Regierung, der eine massive
Erh6hung der Auslandsinvestitionen vorsah, ist
eine betrachtliche Zunahme der Cross-Border-
M&A-Aktivitaten, vermehrt mit Blickrichtung
Deutschland, eingetreten. Bereits in Kiirze wird
der 13. Fiinfjahresplan vorbereitet. Experten rech-
nen mit ambitionierten Vorgaben, was Zugang
und Erwerb von Technologie, Innovationskraft
und Know-how angeht. In Verbindung mit der
hohen Ertrags- und Kapitalkraft chinesischer
Grof3unternehmen zeichnet sich hier eine neue
Dimension von Auslandsinvestitionen (Foreign
Outbound Investments), auch und gerade in
Europa und Deutschland, ab.
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ldee: Von der ,,Briicke® zur ,,Plattform!

Mit dem erstmals im Herbst 2013 erschienenen
Verlagsspecial ,M&A China/Deutschland* wurde
eine ,,Briicke“ gebaut. Fiir deutsche und chinesi-
sche Unternehmen, aber auch alle
Personenkreise, die an die exponentielle
Entwicklung der Cross-Border-Investments glau-
ben, gerade mit Blickrichtung Deutschland. Und
fir alle Unternehmen und Institutionen, die sich
professionell mit dem grenziiberschreitenden
M&A-Geschaft beschaftigen, sich die
Verstandigung der  Kulturen eine
, Willkommenskultur® einsetzen.

far
und

Aber: Grenziiberschreitende M&A-Transaktionen
unter Beteiligung europaischer und chinesischer
Partner sind aus mehreren Griinden komplex
und mit Unsicherheiten behaftet. Zu nennen
seien hier unterschiedliche Rechtsrahmen,
Steuerstrukturen, Vertragsabschluss-Usancen
und Genehmigungsverfahren unter Einbindung
staatlicher Instanzen wie des chinesischen
Handelsministeriums (MOFCOM). Daneben
erschweren interkulturelle Faktoren und die
nicht zu unterschatzende ,Sprachbarriere* den
Transaktionsabschluss. Genau hier setzte das
Special ,M&A China/Deutschland® 2013 an und lie-

ferte in deutscher
und chinesischer
Sprache Antwor-
ten auf alle we-
sentlichen Fragen
(potenziel-
len) Kaufern und
(potenziellen) Ziel-
unternehmen.

von

2014 entstand aus dem Verlagsspecial der Zeit-
schriften Unternehmeredition, M&A REVIEW und
GoingPublic Magazin nunmehr die ,,Plattform*“:

¢ Eine Plattform der Information (zwei gedruckte
Ausgaben, zwei Ausgaben als E-Magazin p.a. -
per E-Mail/online verbreitet),

¢ eine Plattform fiir den Online-Dialog und Exper-
tenmeinungen (Blog-Format: MA-dialogue.com,
Newsfeed in Vorbereitung),

e eine Plattform des personlichen Austauschs
(Veranstaltungs-Partnerschaften/-Prasenzen in
Deutschland und China) sowie

e eine exklusive Partner-Plattform mit der Mog-
lichkeit zu regelméafligen Treffen, zur Ver-
netzung und zum Austausch.

Blog-Format ,,M&A Dialogue*

Der Blog ,M&A Dialogue* (MA-dialogue.com)
stellt die Online-Komponente der Plattform M&A
China/Deutschland dar. MA-dialogue.com lebt
die Verstandigung und den Austausch der
Kulturen. Fast alle Artikel stehen deshalb in
deutscher (teils englischer) sowie chinesischer
Sprache zur Verfiigung. MA-dialogue.com bie-
tet Unternehmern, Investoren sowie Beratern
Informationen, Kommentare und Einschét-
zungen zur sich entwickelnden Cross-Border-
M&A-Landschaft. Transaktionsmeldungen, Fall-
beispiele und Interviews finden hier ihren
Niederschlag. Redakteure und Experten aus
beiden Landern tragen mit ihrem Know-how
nicht nur zur Darstellung, sondern iber die

Grenzen hin- - . e
weg auch zum -
Austausch von
Wissen bei. So
erhalten die
Leser beispiels-
weise die Mog-

lichkeit der
Kommentierung und
Kontaktaufnahme zum

Autor. MA-dialogue.com
bietet dariiber hinaus Zugang zu allen Ausgaben
(E-Magazine) sowie zum umfangreichen Veran-
staltungs- und Netzwerk-Service der Plattform
M&A China/Deutschland.
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Ziele

Die Plattform M&A China/Deutschland — Start Mai

2014 - ist ein Gemeinschaftsprojekt der Zeitschriften

¢ Unternehmeredition (erreicht ca. 15.000 Unter-
nehmen im ,,German Mittelstand®),

¢ M&A REVIEW (seit 1990 fiihrende Fachzeit-
schrift fiir M&A Professionals) und

¢ GoingPublic Magazin, dem fithrenden Kapitalmarkt-
magazin (flichendeckend verbreitet bei borsen-
notierten/kapitalmarktorientierten Unternehmen).

Ziele der Plattform sind,

¢ den Status-quo von Cross-Border M&A-Aktivi-
taten unter Beteiligung deutscher und chinesi-
scher Unternehmen aufzuzeigen,

« Fallbeispiele von Fusionen und Ubernahmen zu
prasentieren,

¢ Marktbedingungen darzustellen und Potenziale
zu erschlief3en,

¢ wesentliche Herausforderungen, kulturelle
Unterschiede und Fallstricke herauszuarbeiten,

¢ Beriihrungsangste abzubauen und eine Willkom-
menskultur zu schaffen,

¢ Partner der Plattform bei ihrem Business
Development zu unterstiitzen sowie

¢ einen Beitrag zu leisten zur Professionalisierung
der ,M&A Kultur” im Austausch chinesischer
und deutscher (Familien)Unternehmen, Berater
und Intermediare.

Thematischer Fokus

Markt: Transaktionen, Uberblick und Fallbeispiele —
Aktuelle Marktbedingungen - 12. versus 13.
Fiinfjahresplan — Reformen und kiinftige Rolle des
Staates - Volkswirtschaften im Portrait -
Unternehmensstruktur China/Deutschland — ,,German
Mittelstand“ als Ubernahmeziel - Ubernahmestrate-
gien — Konjunktur; Praxis: Target-Auswahl — Bieter-
verfahren — Unternehmensbewertung — Patente — Due
Diligence — Branchen im Fokus — Genehmigungen —

Recht & Steuern - Akquisitionsfinanzierung;
Management: Fithrung — Integration — Realisierung
von Synergien — Managementkultur — Wachstums-
strategien; Beispiele: Aweco — Putzmeister — Kiekert
— Medion - Kion - ZF Friedrichshafen u.a.;
Diskussion: ,Ausverkauf der deutschen Industrie?
— Markt und Staat — Unternehmens- und Fiihrungs-
kulturen — Losungswege bei der Sprachbarriere —
Schaden durch Ideen- und Technologie-Ubertragung
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Realisation und Vermarktung

Die Partner der Plattform ,M&A China/Deutschland“ sind fiihrende Adressen im grenziiberschrei-
tenden M&A-Geschaft mit interkultureller Kompetenz und Erfahrung. Der Fachverlag GoingPublic
Media AG sucht zum Geschéaftsaufbau

o fiir die Jahre 2014 und 2015

¢ zehn bis maximal fiinfzehn Adressen

¢ aus unterschiedlichen Branchen, die

¢ an eine dynamisch wachsende Cross-Border M&A-Aktivitat und sprunghaft wachsende chinesische
Auslandsinvestitionen (Chinese OQutbound M&A) glauben

+ und sich mit einem Betrag in Hohe von 8.000 Euro (Juli bis Dez. 2014) bzw. 16.000 Euro (Jan. bis Dez. 2015)
oder insgesamt 21.600 Euro (Juli 2014 bis Dez. 2015, 10% Rabatt) als Partner der Plattform engagieren.

Leistungen

Das Leistungspaket besteht aus folgenden Komponenten, ist aber auf Wunsch auch individuell gestaltbar:

¢ Mediavolumen im Wert von 7.200 Euro jahrlich (entspricht z.B. 2 x 14 Seite Anzeige im deutschen sowie
parallel im chinesischen Teil einer Ausgabe)

+ Exklusive Prasentation der Partner in allen Ausgaben mit Unternehmensportrait (1/2 Seite) und Logo-
Prasenz an exponierter Stelle

¢ Exklusive Prasentation der Partner im Rahmen der Online-Prasenz und auf einer Event-Stellwand

¢ Fortlaufende redaktionelle Einbindung in Absprache mit der Redaktion

+ Online-Verbreitungsrechte einzelner Artikel sowie der Gesamtausgabe — raumlich/zeitlich unbeschrankt

¢ Sonderdruck oder E-Magazin der redaktionellen Beitrdge eines Jahres in der Zusammenfassung —
deutsch/englisch plus chinesisch

¢ 20 bis 100 Exemplare der gedruckten Ausgaben lieferbar in Deutschland und China

+ Informations- und ggf. Eintrittskarten-Service zu relevanten Veranstaltungen in Deutschland/China

¢ Jahrliche Gesprachsrunde im Kreis der Partner zum Thema Cross-Border-M&A China/Deutschland.

¢ Unterstiitzung bei individuellen Veranstaltungskonzepten, bei der Herstellung von Kontakten und bei
der individuellen Geschaftsentwicklung

Das Partner-Konzept ist Nukleus und finanzielle Basis fiir den Aufbau und die fortlaufenden Aktivitaten
der Plattform M&A China/Deutschland.

Anzeigenformate und -preise

Anzeigen- Anschnitt Satzspiegel Preise Preise
formate (B x H) in mm (B xH) Print-Magazin E-Magazin
3 mm Beschnitt in mm
U2 210 x 297 - 4.200,- EUR -

W iseite 20%x297 78x248 3500-EUR 1750~ EUR
.._Y2Seitehocquer __ 105x297/210x148___ 85x248/178x125 _ 2400-EUR ___ 1200~ EUR _
____V3Seitehoch/quer 70x297/210x99 53x248/178x76 1900-EUR . 950 EUR
Kombi-Preise fir Anzeigen gleichzeitig im deutschen und chinesischen Teil: . __.
. Ve d 2A0x297 . 78x248 5250 EUR 2625~ EUR
. V2+V2Seitehoch/quer _ 105x297/210x148 85x248/178x125 _3600-EUR ___ 1800 EUR

1/3 +1/3 Seite hoch/quer 70 x 297 / 210 x 99 53x248 /178 x 76 2.850,- EUR 1.425,- EUR
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Uber die GoingPublic Media AG

Die 1998 gegriindete GoingPublic Media AG
(www.goingpublic.de/ueber-uns) zahlt zu den fiih-
renden Medienhdusern rund um Unternehmens-
finanzierung und Investment-Themen im deutsch-
sprachigen Raum. Die Gruppe veroffentlicht im
Rahmen ihres cross-medialen Plattform-Ansatzes
jahrlich rund 90 Zeitschriftenausgaben und
betreibt 7 Web-Plattformen in Verbindung mit
Online-Newslettern sowie Social-Media-Prasenzen.
Daneben organisiert das Medienhaus bereits rund
30 Veranstaltungen jahrlich. Bekannteste Marken:
GoingPublic Magazin (seit 1997), VentureCapital
Magazin (seit 2000), Smart Investor (seit 2003),
Unternehmeredition (seit 2006), DIE STIFTUNG
(seit 2008), M&A REVIEW (gegr. 1990, seit 2011 im
Verlag), Portal bondguide.de (seit 2011).

Die GoingPublic Media AG (WKN 761210) notiert seit
2006 an der Borse. Griindung 1996, Umsatz 2013 ca. 4,1
Mio. Euro, Borsenwert ca. 3 Mio. Euro, 32 Mitarbeiter,
Sitz in Miinchen, Biiro in Frankfurt am Main.

Griinder und Vorstand: Markus Rieger
Aufsichtsrat: Dr. Thomas Zwissler (Vorsitzender),
Falk Strascheg, Klaus-Rainer Kirchhoff

Kontakt:

GoingPublic Media AG
Hofmannstr. 7a, 81379 Miinchen
Deutschland

Tel.: +49 (0) 89 - 2000 339-0
Fax: +49 (0) 89 - 2000 339-39
www.goingpublic.de

Erschienen Juni 2014
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Deutsche Version

htto./ue-mag.de/muachinadi40]

Gedruckte Ausgabe inkl. E-Magazin
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http.//ue-mag.de/muachinacni40]

Erschienen August 2014

E-Magazin
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htto./ue-mag.de/muachinadi402

http./ue-mag.de/muachinacni402

Ansprechpartner

Markus Rieger, Vorstand, rieger@goingpublic.de, Tel.: +49 (0) 89 - 2000339-44,

mobil +49 (0) 177 - 3067012

Alexandra Jung, Projektleitung, jung@goingpublic.de, Tel.: +49 (0) 89 — 2000 339-56,

mobil +49 (0) 176 — 10 57 83 36

Anna Ereth, Plattform Managerin, ereth@goingpublic.de, Tel.: +49 (0) 89 — 2000 339-58,

mobil +49 (0) 176 — 104 302 77

Stefan Gitzner, Redakteur, gaetzner@goingpublic.de, Tel.: +49 (0) 89 — 2000 339-22,

mobil +49 (0) 163 - 334 43 26
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Kontakt: GoingPublic Media AG, Hofmannstr. 7a, 81379 Minchen
Tel.: +49 89 2000 339 0, E-Mail: info@goingpublic.de
www.goingpublic.de, www.ma-dialogue.com




