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Die Medien-Marke

Der wmd-brokerchannel ist der unabhängige Brancheninformationdienst für Professionals der Finanz- 
und Versicherungswirtschaft. Seit 2001 berichtet er über Versicherungen, Banken, Kapitalanlagen 
und Finanzdienstleistungen. Journalistische Videoproduktionen, Themenmagazine, Ebooks und 
topaktuelle News machen den wmd-brokerchannel zu einer wichtigen, praxisbezogenen und  aktuellen 
Informationsquelle für jeden Finanzprofi.

Unabhängige Studien belegen die hohe Reichweite des wmd-brokerchannels. Nach dem Makler-
Absatzbarometer (III 2010) des renommierten Marktforschungsinstituts Psychonomics lesen 28 % der 
Versicherungs- und Finanzmakler wöchentlich den wmd-brokerchannel.

Kurz charakterisiert steht der wmd-brokerchannel für

•	 umfassende Berichterstattung über Finanzdienstleistungs-, Rechts- und Versicherungsthemen 
•	 konsequente Kommunikation über alle Medienarten (Print, Internet, Video, Newsletter)
•	 mobile und plattformübergreifende Informationsbereitstellung   

Eine aktuelle und auf Finanzprofis ausgerichtete Berichterstattung machen den wmd-brokerchannel zu 
einer intensiv genutzen Informationsplattform für Führungspersonen, Entscheider, Branchenprofis und 
Vermittler der Finanz- und Versicherungswirtschaft. Mit dem wmd-brokerchannel sprechen Sie Ihre 
Zielgruppe direkt themenorientiert an und sorgen damit für eine hohe Aufmersamkeit und optimale 
Vertriebsunterstützung. 

Profil wmd-brokerchannel - Der Brancheninformationsdienst

E-Magazine mit 
10 Ausgaben pro Jahr

Beraterbezogene 
Themen

Ebook Reihe zur 
Vertriebsunterstützung

moderne informative 
Themenauswahl

Homepage mit 
16 Ressorts für Finanzberater

Videoproduktionen
mit Fachjournalisten

Videoproduktionen zu
topaktuellen Marktthemen

http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/pflege2011_wmd.pdf
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=85751&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5101%26amp%3Bstartnum%3D80
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=85198&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5101%26amp%3Bstartnum%3D80
http://www.wmd-brokerchannel.de/statische/itemshowone.php4?id=1
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87521&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5127%26amp%3Bstartnum%3D0
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Die Homepage wmd-brokerchannel.de bietet topak-
tuelle  Nachrichtenvielfalt für Entscheider und Finanz-
profis. Bereitgestellt werden aktuelle Produkt- und Bran-
chennews, redaktionelle Videoformate mit wichtigen 
Branchenteilnehmern und alle Ausgaben der Printreihe zum 
kostenlosen Download. Ingesamt 16 Ressorts liefern Infor-
mationen zu allen relevanten Themen der Finanzberatung. 
(Seite 15-16)

Der wmd-brokerchannel Newsletter erreicht zweimal pro 
Woche über 35.000 Abonnenten. Die Ressorts werden nach 
Aktualität besetzt und verlinken auf News aus allen Bereichen 
der Finanzdienstleistung, Interview-Videos und Roundtables, 
Magazine, Ebooks und Veranstaltungen. (Seite 15-16)

Die wmd-brokerchannel E-Magazine erscheinen pro Jahr mit 
10 monothematischen Jahresausgaben. Mit exklusiven 
Interviews, interessanten Fachbeiträgen, spannenden 
Roundtables und aktuellen Studien bietet die Reihe jedem 
Finanzprofi themenorientiert alle relevanten Informationen 
für seinen geschäflichen Erfolg. Um für unsere Leser die 
monothematischen Jahresausgaben noch informativer zu halten, 
werden die Magazine durchschnittlich alle 2 Monate upgedatet. 
So gewährleisten wir unseren Kunden eine permanente 
Aufmerksamkeit unserer Leserschaft für 12 Monate. (Seite 8-13)

@

www

Special

Die wmd-brokerchannel Interview-Videos werden von 
Entscheidern und Finanzakteuren als Informationsquelle 
und zur eigenen Vertriebsunterstützung ganz besonders 
geschätzt. Eine große Themenvielfalt, unabhängige Exper-
ten Meinungen, fundierte Analysen und eine hohe Glaub-
würdigkeit machen die journalistischen wmd-brokerchannel 
Interview-Videos mit zu den meistgesehensten der Finanz-
branche. (Seite 6-7)

Die wmd-brokerchannel Video-Roundtables mit 
Markteilnehmern und Experten informieren die Finanzbranche 
im journalistischen Format über aktuelle Themen rund um 
die Finanzdienstleistungsbranche. Die Inhalte des Video-
Roundtables finden sich auch in den thematisch passenden 
E-Magazinen und Ebooks wieder und sind dort online direkt 
abrufbar. (Themen Seite 10-13)

Die wmd-brokerchannel Ebook-Reihe bietet eine besonders 
vertriebsnahe Informationquelle. Jederzeit abrufbar auf dem 
PC oder Mobil, angereichert mit weiterführenden Links, 
multimedialen Inhalten und mit fundierten Informationen zu 
speziellen Themen und Produkttrends, erhält jeder Finanzprofi 
direkte Unterstützung in der Beratung seiner Kunden. 
(Seite 14)
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Branchennews, aktuelle Video-Interviews und Roundtables werden täglich zur Veröffentlichung 
auf der Homepage www.wmd-brokerchannel.de eingestellt und zweimal wöchentlich per E-Mail-
Newsletter an insgesamt ca. 35.000 Abonnenten aus der Finanz- und Versicherungsbranche 
versandt. Insgesamt veröffentlicht der wmd-brokerchannel p.a. rund 3.600 Fachinformationen, 
Beiträge und Videos für die Branche.

Um für unsere Leser die monothematischen Jahresausgaben noch informativer 
zu halten, werden die E-Magazine durchschnittlich alle 2 Monate aktualisiert. 

Wir gewährleisten somit unseren Kunden eine permanente Aufmerksamkeit 
unserer Leserschaft für 12 Monate und bieten Ihnen die Möglichkeit, redaktionelle 
Fachbeiträge und Anzeigen gegen eine kleine Aufwandsentschädigung im 
E-Magazin auf Wunsch zweimonatlich zu aktualisieren - nur Online möglich. 

In Folge dessen produzieren wir eine kleine Handauflage an Printexemplaren, 
die wir gern auf Wunsch bzw. Bestellung an interessierte Leser versenden. 
Da sich der Empfängerkreis der bisherigen Printausgaben überwiegend aus 
den Abonnentenkreis unseres Online-Newsletters rekrutiert hat und diese 
die Magazine somit doppelt erhalten, haben wir uns entschlossen, auch mit 
Blick auf den Nachhaltigkeitsgedanken, auf eine größere Druckauflage zu 
verzichten. Mit dieser Maßnahme schonen wir die Umwelt und reduzieren die 
Produktionskosten. Die Ersparnis geben wir durch günstigere Anzeigenpreise 
direkt an Sie weiter.

Die E-Magazine werden über den Newsletter des wmd-brokerchannels 
mehrfach an die 35.000 Abonnenten aus dem Finanzdienstleistungsbereich 
versendet und steht auf der Homepage des wmd-brokerchannel zum 
Download bereit. In der Vergangenheit erreichen wir hier durchschnittlich p.a. 
rund 22.000 Abrufe/Downloads pro Ausgabe.

Quelle: Makler-Absatzbarometer (III 2010) © YouGovPsychonomics 2010

Lesefrequenz und Kontaktwahrscheinlichkeit Online-Medien

„Wie häufig pro Woche lesen Sie im Schnitt Newsletter der folgenden Online-Dienste?“* (n=255) 

* Angaben in %

4

Erhöht hat sich die Reichweite des wmd-brokerchannel zu 2008 von 23 auf 28 Prozent! 
Den höchsten Zuwachs unter den TOP 3!

Erscheinungsfrequenz: Mindestens 2x pro Woche
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66
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VersicherungsJournal (täglich)

dvb-Pressespiegel (täglich)

WMD-Brokerchannel (bis zu 2x pro Woche)

Versicherungsmagazin Newsletter (3x
wöchentlich)

Bocquel News (2x wöchentlich)

Das Investment daily (Newsletter) (täglich)

Versicherungsnetz (täglich)

Haufe Newsletter Sozialversicherungen (täglich)

kein Mal ein Mal 2 bis 3 Mal 4 bis 5 Mal

p = 0,33

p = 0,21

p = 0,05

p = 0,04

p = 0,52

p = 0,28

p = 0,10

p = 0,12

Nichtleser Leser Kontaktwahrscheinlichkeit**

**Wahrscheinlichkeit, dass ein Makler eine Ausgabe des Mediums innerhalb einer Woche liest.

Haufe Newsletter 
Sozialversicherungen (täglich)

Bocquel News (2x in der Woche)

Versicherungsmagazin Newsletter  
(3x in der Woche)

Versicherungsnetz (täglich)

Das Investment daily (Newsletter) 
(täglich)

wmd-brokerchannel
(bis zu 2x in der Woche)

dvb-Pressespiegel (täglich)

VersicherungsJournal (täglich)

Ip
r innerhalb einer 
Woche.

Interpretationshilfe: Eine 
einzelne Ausgabe des 
wmd-brokerchannel Newsletters

erreicht 28% der Versicherungs-
und Finanzmakler 

innerhalb einer Woche.
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Mit 12 Jahren Erfahrung, über 1.000 Produktionen und jährlich über 1,2 Mio. Videoabrufen gehört der unabhängige wmd-brokerchannel zu den führenden 
Plattformen von Internet-Fachvideos im Finanzdienstleistungs-Bereich.

Für den wmd-brokerchannel und FinanzBusinessTV produziert der wmd Verlag im eigenen TV-Studio in Bad Wiessee journalistische Interview-Videos und 
Diskussionsrunden für die jeweilig passenden Sendeformate. Darüberhinaus produziert der wmd-brokerchannel die Sendereihen „Gotzi’s Fonds-Check“, 
„Investment-Check für Finanzberater“, „Versicherungs-Check für Makler“ und „Vertriebs-Check für Vermittler“, in denen ausgesuchte Produkte aus dem 
Bereich der Kapitalanlage und Versicherungen vorgestellt werden. 

Die professionell erstellten Beiträge werden u.a. über wmd-brokerchannel, FinanzBusinessTV und diversen Internetplattformen verbreitet und erreichen so eine 
Vielzahl der professionellen Branchenteilnehmer. 

Bsp. Video: 
„Gotzi‘s Fonds Check“ 

Länge  8 - 10 min.

Bsp. Video: 
„Hintergrundgespräch“ 
Länge  8 - 10 min.
Einzelinterviev

Bsp. Video: 
„Roundtable Geschlossene Fonds Immobilien“ 

Länge  25 - 30 min.
max. 4 Teilnehmer

Bsp. Video  
„Roundtable Gold 
Länge  25 - 30 min.
max. 4 Teilnehmer

Sprechen Sie unsere Mediaberater auf Videoproduktionen an! Sie beraten Sie gerne.

http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=84422&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5101%26amp%3Bstartnum%3D240
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=85332
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=85198&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5101%26amp%3Bstartnum%3D80
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=85751&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5101%26amp%3Bstartnum%3D80
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Als interessante Videobeiträge sahen

	 73% Interviews und Produktinformationen, da die Filme archivierbar sind.

Auf die Frage, ob sie Videosequenzen als Verkaufsunterstützung mit in ihre Gespräche involvieren wollen,

	 antworteten über 70% mit „Ja sofort“.

Auf die Frage, ob die Vermittler sich vorstellen könnten, Video-eMails im eigenen Bereich für Kunden einzusetzen,

	 antworteten 60% „Ja, mit einer eigenen Firmenpräsentation“.

Das Internet-TV ihren Vertriebserfolg deutlich steigern kann,

	 glauben 50% aller Befragten.

Überhaupt:

•	 interessiert an Fachvideos waren 98,3%!

•	 72% bevorzugten Originalaussagen von Experten, um das eigene Verkaufsgespräch zu unterstützen.

•	 57% der Befragten würden Produktvideos weiter versenden.

•	 Tipps für Steuern und Recht sowie generelle Tipps für Anleger bevorzugen 53%.

•	 51% interessierten sich für Expertenrunden zu diversen Themen.

73%

sind interessiert
an Interviews 

und Produkt-
informationen

98,3%

sind allgemein
interessiert an

Fachvideos
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Um für unsere Leser die monothematischen Jahresausgaben noch informativer zu halten, werden die E-Magazine durchschnittlich alle 2 Monate aktualisiert. 

Wir gewährleisten somit unseren Kunden eine permanente Aufmerksamkeit unserer Leserschaft für 12 Monate und bieten Ihnen die Möglichkeit, 
redaktionelle Fachbeiträge und Anzeigen gegen eine kleine Aufwandsentschädigung im E-Magazin auf Wunsch zweimonatlich zu aktualisieren - nur 
Online möglich. 

In Folge dessen produzieren wir eine kleine Handauflage an Printexemplaren, die wir gern auf Wunsch bzw. Bestellung an interessierte Leser versenden. 
Da sich der Empfängerkreis der bisherigen Printausgaben überwiegend aus den Abonnentenkreis unseres Online-Newsletters rekrutiert hat und diese 
die Magazine somit doppelt erhalten, haben wir uns entschlossen, auch mit Blick auf den Nachhaltigkeitsgedanken, auf eine größere Druckauflage zu 
verzichten. Mit dieser Maßnahme schonen wir die Umwelt und reduzieren die Produktionskosten. Die Ersparnis geben wir durch günstigere Anzeigenpreise 
direkt an Sie weiter.

Die E-Magazine werden über den Newsletter des wmd-brokerchannels mehrfach an die 35.000 Abonnenten aus dem Finanzdienstleistungsbereich 
versendet und steht auf der Homepage des wmd-brokerchannel zum Download bereit. In der Vergangenheit erreichen wir hier durchschnittlich p.a. rund 
22.000 Abrufe/Downloads pro Ausgabe.

Ihre Vorteile auf einen Blick:

- 9 aktualisierbare, themenbezogene Jahresausgaben		
- Teilnahme und Buchung zu jedem Update-Termin möglich
- erneute Verbreitung nach jedem Update an 35.000 Abonnenten
- dadurch permanente Aufmerksamkeit unserer Leserschaft

- günstige Anzeigenpreise
- 12 Kalendermonate Präsenz in Ihrer Zielgruppe
- Motivwechsel möglich (gebührenpflichtig)
- Verlinkung des Anzeigenmotivs auf Ihre Homepage

http://www.wmd-brokerchannel.de/link.php?link=http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/2011_bav_magazin_wmd.pdf
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87297&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5127%26amp%3Bstartnum%3D40
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87103&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5100%26amp%3Bstartnum%3D280
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87732&return=itemshowone.php4%3Fid%3D87521
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87521&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5127%26amp%3Bstartnum%3D0
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=86773&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5127%26amp%3Bstartnum%3D80
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87976&return=itemshowone.php4%3Fid%3D87927
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=88147
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Anzeigenformate E-Magazin*
Nr Format 4c

1 2/1 Seite 3.490,00 €

2 1/1 Seite 2.125,00 €

3 1/2 Seite hoch 1.275,00 €

4 1/2 Seite quer 1.275,00 €

5 1/3 Seite hoch    990,00 €

6 1/3 Seite quer    990,00 €

7 1/4 Seite hoch 750,00 €

8 1/4 Seite quer 750,00 €

Advertorialformate E-Magazin

1 2/1 Seite Advertorial 3.490,00 €

2 1/1 Seite Advertorial 2.125,00 €

2 3

*   Beschnittzugabe: An allen Außenseiten sind je 4 mm Beschnittzugabe zu berücksichtigen.
** Bunddurchdruck

1

B 210 x H 297 mmB 210 x H 297 mm B 105 x H 297 mm

4

7 8

B 210 x H 144 mm

5

B 74 x H 297 mm B 105 x H144 mm

6
B 210 x H 104 mm B 210 x H 78 mm

**

„DFH Immobilienfonds 98

Vodafone Campus Düsseldorf“

Advertorial |  Im
mobilien 2011

Rahmendaten des Beteiligungsangebotes (verkürzte Darstellung)          
          

     www.dfh-ag.com/fonds98

Mindestbeteiligung

EUR 10.000 zuzüglich 5 % Agio

Prognostizierte Auszahlungen p. a.¹

2011 – 2012 3,75 %

2013 – 2024 5,50 %

Prognostiziertes Gesamtergebnis vor Steuern (inklusive Agio)²

172,50%

Gesamtinvestitionsvolumen 

TEUR 361.249 inklusive Agio

Eigenkapital (rund 64,3 %)

TEUR 225.000 zuzüglich Agio

Gesamthöhe der Provisionen

TEUR 32.416 (= 14,41 % des eingezahlten Emissionskapitals 

ohne Agio bzw. 13,72 % des eingezahlten Emissionskapitals 

inklusive Agio)

Fremdkapital (rund 35,7 %)

TEUR 125.000, Zinssicherung bis 31.12.2022

Beitrittszeitraum

Bis spätestens 30.12.2012

Fondsschließungsgarantie

Von der Deutschen Fonds Holding AG in Höhe von maximal 

TEUR 225.000  

Prognosezeitraum  

Bis 31.12.2024

Jahresanfangsmiete (2013) 

Rund EUR 18.167.550

Gegenstand des Mietvertrages

111.100 m² Bruttogeschossfl äche auf 27.000 m² 

Eigentumsgrundstück

1 Auszahlungen vor Steuern in % auf die Beteiligungssumme (ohne Agio) bei unterstellter Vollplatzierung zum 30.12.2012. Die Auszahlungen für 2011 erfolgen zeitanteilig ab 01.07.2011.

2 Die prognostizierten Auszahlungen beinhalten auch die Rückzahlungen des Kapitals.

Die Deutsche Fonds Holding liegt mit dem „DFH Immobi-

lienfonds 98 Vodafone Campus Düsseldorf“ voll im Trend:

Erstklassiger Standort, 20-jähriger Vertrag mit einem bonitäts-

starken Mieter sowie eine durchdachte, nachhaltige Architektur.

Bis Ende 2012 wird am Düsseldorfer Bürostandort „Seestern“ 

die neue Vodafone-Zentrale errichtet. Bereits heute ist der 

Standort für Unternehmen überdurchschnittlich attraktiv – die 

Liste der ansässigen Firmen beinhaltet Branchengrößen wie 

Ericsson und Toshiba. Interessant für Arbeitnehmer: Hoch-

wertige Wohnquartiere be� nden sich in unmittelbarer Nähe, 

die Altstadt und der Hauptbahnhof sind mit dem ÖPNV im 

zehnminütigen Takt schnell erreichbar macht. Selbstverständ-

lich � nden sich im Umfeld auch Ärzte, Apotheken und Lebens-

mittelläden.

Düsseldorf ist eine Metropole mit geballter Wirtscha� skra�  im 

Herzen Europas. Die Stadt in der Rhein-Ruhr-Region ist op-

timal an das Autobahn- sowie Schienennetz angebunden. Die 

nordrheinwestfälische Landeshauptstadt unterscheidet sich 

maßgeblich von einem Großteil anderer deutscher Städte: Sie 

ist seit 2007 schuldenfrei – und hat damit Spielraum für einen 

weiteren Ausbau der Infrastruktur sowie für Investitionen in 

Kultur, Bildung und Erziehung. Im internationalen Standort-

vergleich liegt Düsseldorf nach einer Mercer-Studie zur Lebens-

qualität 2010 bundesweit auf Platz eins und weltweit auf Platz 

sechs.

Der Vodafone Campus wird auf die Bedürfnisse eines interna-

tional tätigen Unternehmens maßgeschneidert und Raum für 

mehr als 5.000 Mitarbeiter bieten. Das Objekt wird aus einem 

markanten, ellipsenförmigen Gebäude mit 19 Stockwerken 

bestehen. Ergänzt wird es durch drei Nebengebäude mit Bü-

ronutzung, Konferenzräumen, Shops, Friseur, Fitnessbereich, 

Vodafone-Test-Center, Event� ächen, Restaurant und einer Kin-

dertagesstätte. In der eingeschossigen Tiefgarage sowie in einem 

separaten Parkhaus entstehen über 2.200 Parkplätze. Angestrebt 

ist die Zerti� zierung als Green Building gemäß Leadership in 

Energy and Environmental Design (LEED) in Silber mit Option 

auf Gold. 

Die börsennotierte Vodafone Group Plc. ist der weltweit größte 

Mobilfunkanbieter und zählt zu den zehn wertvollsten Marken 

der Welt. Der Mietvertrag mit der Vodafone D2 GmbH wurde 

für die Dauer von 20 Jahren abgeschlossen und beinhaltet zwei 

Verlängerungsoptionen. Damit reicht der Vertrag neun Jahre 

über die geplante Fondslaufzeit hinaus. Beste Aussichten für 

lange Einnahmensicherheit und den späteren Verkauf.

Die Deutsche Fonds Holding initiiert und platziert bereits seit 

1992 geschlossene Fonds für private und institutionelle Inves-

toren und gilt als erfahrener Initiator mit Fokus auf Deutsch-

land-Immobilienfonds. Daneben werden unternehmerische 

Beteiligungen wie Vermögensstrukturfonds angeboten. Das 

Unternehmen blickt inzwischen auf 94 realisierte Großprojek-

te, 58 platzierte Publikumsfonds und rund 4,3 Milliarden Euro 

Eigenkapital zurück. Im März 2011 wurde die DFH mit dem 

Feri EuroRating Award in der Kategorie „Immobilien Natio-

nal“ als bester Initiator ausgezeichnet und hat sich damit gegen

27 Mitbewerber durchgesetzt._ra

Erfolgreich in Australien
Real I.S. – die Australien-Experten aus München
Als erster deutscher Initiator für geschlossene Immobili-
enfonds in diesem Segment hat die Real I.S. seit dem 
Jahr 2005 insgesamt sechs geschlossene Immobilien-
fonds mit australischen Immobilien erfolgreich platziert. 
Die Büroimmobilie des ersten Fonds, ein Premium-Objekt 
in Melbourne, wurde Ende 2007 mit einem Gesamtrück-
fl uss in Höhe von ca. 147 % veräußert. Im Jahr 2008 hat 
die Real I.S. den Scope Award in der Kategorie „Immobi-
lien Australien / Neuseeland“ gewonnen. Die Real I.S. ist 
ein Verbundunternehmen der Sparkassen-Finanzgruppe 
und die Assetmanagement-Gesellschaft für gewerbliche 
Immobilien der BayernLB. Seit 1991 wurden mehr als 100 
Fondsprodukte mit einem Gesamtinvestitionsvolumen 
von über 7,8 Mrd. Euro für das Privatkundengeschäft und 
für institutionelle Investoren angeboten. 
Wirtschaftliche Kontinuität in Australien
Solide Staatsfi nanzen, große Rohstoffvorkommen und 
die Nähe zu den asiatischen Wachstumsmärkten sind 
ausschlaggebend für die Nachhaltigkeit, Dynamik und 
Stabilität Australiens. Als eine der wenigen hoch entwi-
ckelten Industrienationen gelang es Australien im Kri-
senjahr 2009 - in mitten der weltweiten Finanz- und 
Wirtschaftskrise – ein positives Wirtschaftswachstum 
zu erzielen. Mit einem Zuwachs um 1,2 Prozent im Jahr 
2009 konnte Australien, bei einer vergleichsweise gerin-
gen Bevölkerungszahl von nur rd. 22,3 Mio. Menschen, 
Rang 13 der größten Volkswirtschaften der Welt bele-
gen. Aktuelle Wirtschaftsdaten prognostizieren, dass das 
Wirtschaftswachstum auch in den kommenden Jahren 
Wachstumsraten von über 3 Prozent erzielen kann. Mit 
dem neuen „Bayernfonds Australien 7“ eröffnet Real I.S. 
jetzt privaten Anlegern die Chance, in eine hochwertige 
Büroimmobilie in Adelaide zu investieren. 
Adelaide - Metropole mit Lebensqualität
Die Hauptstadt von South Australia hat rd. 1,2 Mio. Ei-
wohner, was etwa 75 Prozent der Bevölkerung des ge-
samten Bundesstaates entspricht. Nach Melbourne be-
legt Adelaide den zweiten Platz der kosteneffi zientesten 
Standorte in der Region Asia-Pazifi k. Ein erheblicher Teil 
der australischen Rohstoffe liegt im Süden Australiens: 
Im Fraser Institute Ranking der zukunftsreichsten Roh-
stoffabbaugebiete der Welt ist der Bundesstaat South 
Australia auf Platz 15 aufgerückt. In Adelaide ist auch das 
National Wine Centre of Australia beheimatet. Im Umkreis 
der Stadt werden sechs der zehn besten Weine Australi-
ens hergestellt. Gemäß Economist Intelligence Unit 2010 
liegt Adelaide im Ranking der lebenswertesten Städte der 
Welt auf Platz 8.
A-Grade: Green Building in Top-Lage
Die Büroimmobilie mit Green Building Status (im Zertifi -
zierungsprozess) und hochwertiger Ausstattung liegt im 

im Business District von Adelaide. Die Büroimmobilie be-
fi ndet sich zentral in absoluter Top-Lage im Central Busi-
ness District, dem kommerziellen Herzen von Adelaide. 
Das Gebäude ist in der Grenfell Street, die zum Groß-
teil parallel zur Rundle Mall, der Haupteinkaufsmeile und 
Fußgängerzone, verläuft. Die unmittelbare Nachbarschaft 
weist die höchste Dichte an Premium-Büroimmobilien der 
Stadt auf. Die Immobilie ist gut an den öffentlichen Nah-
verkehr angebunden.
AAA-Rating des staatlichen Hauptmieters
Das Fondsobjekt ist seit Januar 2010 zu rd. 96,4 % über 
eine Grundmietzeit von zwölf Jahren bis zum 31.12.2021 
an das Ministerium für Infrastruktur des Bundesstaates 
South Australia vermietet. Es besteht eine Verlänge-
rungsoption des Mieters für weitere fünf Jahre. Die Ra-
tingagentur Standard & Poor’s bewertet den Finanzstatus 
des Bundesstaates South Australia mit „AAA“.

Das Fondsobjekt
Adresse: 77 Grenfell, Adelaide, South 

Australia
Baujahr: 1991
Modernisierung: 2009 - 2010
Stockwerke: 24
Grundstücksfl äche: 2.421 m
Mietfl äche gesamt: 16.497 m
Vermietungsstand: rd. 98 %
Kaufpreis Fondsobjekt: rd AUD 91,7 Mio

Verkehrswert gemäß
Bewertungsgutachten: AUD 94,5 Mio.

Bayernfonds Australien 7  (www.realisag.de)
Prognostizierte Ausschüt-
tungen / Entnahmen:

6,5 % p. a.1)

Laufzeit Mietvertrag / 
Hauptmieter:

rd. 12 Jahre, Restlaufzeit 
bis 31.12.2021 plus 5 Jahre 
Verlängerungsoption des 
Hauptmieters

Prognostizierte Laufzeit: Veräußerung nach Ablauf 
von 10 Jahren geplant

Gesamtinvestitionsvolumen 
(inkl. 5 % Agio):

AUD 117.610.000

Eigenkapital (inkl. 5 % Agio): AUD 117.610.000
Empfohlene Mindestbeteiligung: AUD 15.000 zzgl. 5 % Agio
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Drei gute Gründe für eine Beteiligung
• AAA-Rating: Staatlicher Hauptmieter mit langfristigem Mietver-

trag
• A-Grade-Büroimmobilie mit Green Building Status (im Zertifi -

zierungsprozess) im Geschäftszentrum von Adelaide
• Attraktive jährliche Ausschüttungen/Entnahmen in Höhe von 

6,5 % nach australischen Steuern1) prognostiziert 

Nach historisch tiefen Konditionen für Baugeld in 

2010 gingen die Zinsen im ersten Halbjahr 2011 

wieder nach oben. Das und ein günstiges wirt-

schaftliches Umfeld sorgen für eine anhaltend 

starke Nachfrage nach Immobilienfinanzierun-

gen. An diesem Punkt sollten Vermittler ansetzen. 

Sie können sich ihren Anteil am Geschäft sichern, 

mit planbaren und sicheren Erträgen mit Baufi-

nanzierungen rechnen und vom Kundeninteresse 

an Immobilien profitieren. Dazu bedarf es jedoch 

eines starken Partners wie Prohyp an der Seite.

 
Prohyp ist Deutschlands führender Baufinanzie-

rungspartner für Finanzdienstleister. Als professi-

oneller Broker, der das Angebot verschiedenster 

Baufinanzierungsanbieter bündelt, bietet Prohyp 

seinen Vermittlern durch moderne Systemunter-

stützung, persönliche Finanzierungsspezialisten 

und eine größtmögliche Produktauswahl maßge-

schneiderte Finanzierungslösungen.

Prohyp-Partner haben Zugriff auf das Baufinan-

zierungsangebot von rund 300 Produktanbietern. 

Darunter finden sich neben den großen „Platt-

form-Banken“ diverse überregional tätige Anbie-

ter, eine Vielzahl von regionalen Sparkassen und 

Genossenschaftsbanken sowie Versicherungen, 

Bausparkassen und Spezialanbieter. Auf diese 

Weise wird ein nahezu vollständiger Marktüber-

blick gewährleistet, wodurch die Vermittler unab-

hängig von einzelnen Produktanbietern beraten 

und maßgeschneiderte Finanzierungsangebote 

für ihre Kunden erstellen können.
Die Finanzierungsplattform eHyp erleichtert Ver-

mittlern die Arbeit dabei enorm: Sie ist in allen 

Punkten auf den Beratungsalltag eines Finan-

zierungsvermittlers ausgerichtet. Auf einen Klick 

sind die in Frage kommenden Finanzierungs-

partner und ihre Konditionen sichtbar – ebenso 

wie benötigte Unterlagen, Bearbeitungszeiten 

oder die Kreditrichtlinien der einzelnen Banken. 

Zeitraubende Arbeiten wie Konditionsrecherchen 

oder persönliche Anfragen bei Banken und Spar-

kassen sind nicht mehr nötig.

Mindestens genauso wichtig wie eine funktio-

nierende Technik ist die fachliche Unterstützung 

durch den persönlichen Prohyp-Finanzierungsbe-

rater. Er hilft bei der Suche nach der optimalen 

Finanzierung für die Kunden. Das reicht von der 

Erstellung erster Angebote bis hin zur Ausarbei-

tung komplexer Finanzierungslösungen.

Neben zahlreichen Serviceleistungen bietet Pro-

hyp auch attraktive finanzielle Anreize zur Zusam-

menarbeit, z.B. die Superprovision. Diesen Bonus 

erhalten die Vermittler zusätzlich zur Fallprovisi-

on, wenn sie im Gesamtjahr bestimmte Finan-

zierungsvolumina überschreiten. Damit schafft 

Prohyp einen lukrativen Anreiz, sich stärker auf 

Baufinanzierungen zu konzentrieren.

Als Fazit bleibt festzuhalten:

Baufinanzierungen bieten sichere und kalkulier-

bare Erträge nahezu ohne Stornorisiko und lie-

fern vielfältige Ansatzpunkte für Cross-Selling und 

Empfehlungsgeschäft. Prohyp bietet mit einem at-

traktiven Gesamtpaket aus umfassenden Service-

leistungen und ansprechenden Konditionen dafür 

die optimale Unterstützung.

„Optimale Baufinanzierungs-

lösungen –  mit dem richtigen 

Partner“Mit einem attraktiven Leistungspaket bietet

Prohyp vielfache Anreize zur Zusammenarbeit 

in der Baufinanzierung

Anschrift: Prohyp GmbHMarcel-Breuer-Str. 18
80807 München

Internet: www.prohyp.de
Telefon: 0800 - 200 15 15 28

Dirk Günther, 

Geschäftsführer der Prohyp GmbH.

Die Prohyp-Vorteile:• Große Produktvielfalt
• Moderne Finanzierungsplattform eHyp

• Persönliche Finanzierungsberater

• Attraktive Konditionen
• Ausgezeichnete Ertragschancen

Auf Wunsch entwickeln und ge-
stalten wir Ihr individuelles An-
zeigenformat. Sie bestimmen die 
Inhalte, wir setzen sie im Stil des 
E-Magazins um.

Das Ergebnis: Sie setzen ein Wer-
bemittel ein, das die wmd-broker-
channel Leser optimal anspricht.

Für die Advertorials gelten fest definierte optische Standards, die diese Anzeigenformate erfül-
len müssen. Für genauere Information und eine umfassende Beratung steht Ihnen Ihr jeweiliger 
Ansprechpartner gern zur Verfügung.
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Heft-Nr E-Magazine Themen*
Roundtable-Video***

oder
Einzelinterview

EVT AZ-
Schluss**

DU- 
Schluss**

02 Wer plant was? Was planen Produktanbieter und Dienstleister 2013? Welche Trends 
werden sich durchsetzen? Eine Marktübersicht

•	 Geschlossene Fonds
•	 Investment
•	 Immobilien
•	 Versicherung
•	 Vertrieb

Februar 20/01 30/01

(keine unterjährige  
Aktualisierung möglich)

•	 Geschlossene Fonds
•	 Immobilien
•	 Investmentsfonds
•	 Jobbörse
•	 Software/Dienstleister/RechtsprechungVersicherungen
•	 Vertriebe/ Verbünde/Verbände

03 Kompositversicherung Vorstellung neuer und erfolgreicher Konzepte in den Bereichen •	 Haftung
•	 Personen- 

versicherung
•	 Rechtsschutz
•	 Sachversicherung

März 15/02 28/02

•	 Firmenversicherungen
•	 Haftpflichtversicherungen
•	 Hausratversicherungen
•	 KFZ-Fuhrpark-Versicherungen
•	 Personenversicherungen
•	 Rechtsschutzversicherungen
•	 Transportversicherungen
•	 Wohngebäudeversicherungen etc.

Schwerpunktthemen der E-Magazine

*Änderungen aus Aktualitätsgründen vorbehalten
** fällt der Anzeigen- od. Druckunterlagenschluss auf einen Sonn-, oder Feiertag, gilt der nächste Werktag
*** nach Bedarf
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Heft-Nr E-Magazine Themen*
Roundtable-Video***

oder 
Einzelinterview

EVT AZ- 
Schluss**

DU- 
Schluss**

04 Anlagespiegel für Berater •	 Bankanlagen
•	 Beratungsunterstützung
•	 Depotversicherungen
•	 Einmalbeitragsversicherungen
•	 Festgeldanlagen
•	 Fondsgeb. LV/RV
•	 Garantieanlagen

•	 Geschlossene Fonds
•	 Goldanlagen/Edelmetalle
•	 Immobilien
•	 Investmentfonds
•	 offene Immobilienfonds
•	 Tagesgelder
•	 Zertifikate

•	 Edelmetalle
•	 FLV/FRV,
•	 Garantie
•	 Geschlossen 

Fonds
•	 Gold
•	 Investmentfonds
•	 Zertifikate   

April 15/03 30/03

05 Vertriebserfolg •	 Dienstleister
•	 Haftungsdach
•	 Honorarberatung
•	 Jobbörse
•	 Marktinformationen
•	 Maklergesellschaften
•	 Pools
•	 Produkte
•	 Recht
•	 Software

•	 Unternehmensführung
•	 Unternehmens An- und 

Verkauf/Bestände
•	 Vertriebsgesellschaften
•	 Vertriebsoptimierung
•	 Vertriebsunterstützung
•	 Weiterbildung

•	 Bestände/ An-und 
Verkauf

•	 Haftungsdächer
•	 Pools
•	 Vertriebe
•	 Vertriebsoptimierung

Mai 15/04 30/04

06 Immobilien Geschlossene Immobilienfonds
•	 Deutschland
•	 Europäisches Ausland
•	 China/Asien
•	 Australien
•	 USA
•	 Einzelhandel / Gewerbe-
immobilien

Baufinanzierung
Rechtssprechung
Jobbörse
Versicherungen (Wohngebäude 
etc.)

Offene Immobilienfonds
Direkte Immobilienanlage
•	 Altbausanierung /Denkmalschutz
•	 Immobilienmarkt Berlin
•	 Immobilienmarkt Hamburg
•	 Immobilienmarkt Rhein / Ruhr
•	 Immobilienmarkt Dreden / Leipzig
•	 Immobilienmärkte München / 
Stuttgart

•	 Immobilienmärkte Ausland z.B. 
Spanien,Florida...

•	 Immobilienschnäppchen aktuell
•	 Immobilienportale / An-Verkauf/ Miete

•	 Altbau
•	 Baufinanzierung
•	 Geschlossene Fonds
•	 Immoportale
•	 Investment

Juni 15/05 30/05

Schwerpunktthemen der E-Magazine

*Änderungen aus Aktualitätsgründen vorbehalten
** fällt der Anzeigen- od. Druckunterlagenschluss auf einen Sonn-, oder Feiertag, gilt der nächste Werktag
*** nach Bedarf
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Heft-Nr E-Magazine Themen*
Roundtable-Video***

oder
Einzelinterview

EVT AZ- 
Schluss**

DU- 
Schluss**

07 betriebliche 
Altersvorsorge

•	 Alternative Rückdeckungen
•	 Arbeitgeberfinanzierte BAV
•	 Arbeitnehmerfinanzierte BAV
•	 Aus- und Weiterbildung
•	 Direktzusage
•	 GGF Versorgung
•	 Jobbörse
•	 Markt/Umfragen/Studien

•	 Pensionsfonds
•	 Pensionskasse
•	 Pensionszusage
•	 Rechtssprechung/Urteile
•	 Unterstützungskasse
•	 Veranstaltungen
•	 Vertriebsunterstützung

•	 Alternative 
Rückdeckungen

•	 Arbeitgeber- 
finanzierte bAV

•	 Arbeitnehmer- 
finanzierte bAV

•	 GGF Versorgung

Juli 15/06 30/06

08 Grün investieren •	 Aktien
•	 Biogas
•	 Direktinvestments
•	 Geothermie
•	 Geschlossene Fonds
•	 Holz
•	 Immobilien
•	 Investmentfonds

•	 Kaufanlagen privat
•	 Marktberichte/Studien
•	 Sonne
•	 Steuer- und Förderprogramme
•	 Versicherung für Anlagen
•	 Versicherungsanlagen
•	 Wasser
•	 Wind Onshore und Offshore

•	 Biogas
•	 Geothermie
•	 Kaufanlage
•	 Sonne
•	 Wind

August 15/07 30/07

09 Biometrische Risiken •	 Berufsunfähigkeitsversicherung
•	 GKV
•	 Grundfähigkeitsversicherung
•	 Krankentagegeldversicherung
•	 Krankenzusatzversicherung
•	 Pflegeversicherung
•	 PKV
•	 Produkt-u. Marktinterviews
•	 Risikolebensversicherung
•	 technische Beratungsunterstützung
•	 Unfallversicherung

•	 BU
•	 KV-Zusatz
•	 Pflege
•	 PKV

September 15/08 30/08

Schwerpunktthemen der E-Magazine

*Änderungen aus Aktualitätsgründen vorbehalten
** fällt der Anzeigen- od. Druckunterlagenschluss auf einen Sonn-, oder Feiertag, gilt der nächste Werktag
*** nach Bedarf
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Heft-Nr E-Magazine Themen*
Roundtable-Video***

oder
Einzelinterview

EVT AZ- 
Schluss**

DU- 
Schluss**

10 Toppen Produktvorstellungen u. Marktinterviews von/zu  ausgezeichneten Finanz- 
und Versicherungsprodukten

•	 Anlage
•	 Geschlossene 

Fonds
•	 Investment
•	 Versicherung

Oktober 15/09 30/09

•	 Bankanlagen/Anlageprodukte
•	 Geschlossene Fonds
•	 Investmentfonds
•	 Versicherungen (aus allen Bereichen)

11 Private Altersvorsorge •	 Bausparen
•	 Gesetzliche Rente
•	 Fondspolicen
•	 Fondssparpläne
•	 Immobilienrente
•	 Lebensversicherung
•	 Marktinformationen/Umfragen/Studien
•	 Recht/Steuern
•	 Rentensparpläne
•	 Riesterrente
•	 Rüruprente
•	 Rentenversicherung
•	 Vertriebsunterstützung

•	 FRV
•	 Immorente
•	 Riester
•	 Rürup

November 15/10 30/10

Schwerpunktthemen der E-Magazine

*Änderungen aus Aktualitätsgründen vorbehalten
** fällt der Anzeigen- od. Druckunterlagenschluss auf einen Sonn-, oder Feiertag, gilt der nächste Werktag
*** nach Bedarf
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14Die wmd-brokerchannel Ebook-Reihe

wmd-brokerchannel.de

Willkommen zum Special des 
wmd-brokerchannel!

Aktuelle Ausgabe:
Kinderpolicen 2011

Ihr

Editorial

Liebe Leserinnen und Leser,

über Versicherungen und Kapitalanlagen 
für Kinder sollte man sich rechtzeitig Ge-
danken machen! Denn ist der Nachwuchs 
noch klein, sind die Kosten überschaubar, 
erst später wird es dann richtig teuer: Füh-
rerschein, Auslandsaufenthalt, Ausbildung, 
Studium usw. Wer früh mit dem Sparen 
anfängt, kann seine Ziele bereits mit ge-
ringen monatlichen Beträgen erreichen. 
Auch zu beachten ist, dass z.B. die gesetz-
liche Unfallversicherung nur einen stark 
eingeschränkten Schutz für Kinder bietet. 
Daher ist  eine private Unfallversicherung 
mit weltweiter 24 Stunden-Deckung emp-
fehlenswert. Kinder die gesetzlich kran-
kenversichert sind, haben verschiedene 
Leistungslücken im Versicherungsschutz, 
die über eine Kinder-Krankenzusatzver-
sicherung geschlossen werden können. 
Was für Angebote empfehlenswert sind 
und was Vermittler und Berater beachten 
sollten,  dazu mehr in dieser Ausgabe!

Friedrich A. Wanschka
Chefredakteur und Herausgeber

Kinderpolicen 
Vorsorge für unsere Kleinsten

HIEr KLICKEN ZUm INHALt DIESEr AUSGABE

In den wmd-brokerchannel Themen-Ebooks finden Finanzberater aktive Vertriebsunterunterstützung. Weltweit jederzeit lesbar, auf dem Mobil oder PC,  
informieren die Ebooks über ausgewählte Special-Themen aus der Finanzdienstleistungsbranche.

Weiterführende, informative Links und multimediale Inhalte runden das Bild eines modernen, reichweitenstarken Online-Mediums ab.  

Mit professioneller Qualität und einer vertriebsrelevanten Themenauswahl erreichen die Ebooks eine leistungsstarke, meinungsbildende und anspruchsvolle 
Leserschaft aus freien Finanzdienstleistern, Maklern, Vermittlern, Entscheidern und Führungspersonen der Finanzdienstleistungsbranche. 

Zu jedem Ebook bietet der Verlag zusätzlich ein journalistische Video-Roundtable mit bis zu vier Teilnehmern und journalistische Einzel-Interviewvideos an. Die 
Videos werden im Newsletter und auf der Homepage des wmd-brokerchannels verbreitet. Zusätzlich erhalten Sie Ihre persönliche Fassung für den Eigengebrauch.

Die Ebook-Themen werden monatlich festgelegt. Hiermit reagieren wir kurzfristig auf aktuelle Marktgeschehnisse. Ihnen „brennt“ ein Thema 
unter den Nägel? Sprechen Sie uns hier gerne an.

Special

Für die redaktionell aufbereiteten Ebooks gelten fest definierte optische Standards, die diese 
erfüllen müssen. Für genauere Information und eine umfassende Beratung steht Ihnen Ihr 
jeweiliger Ansprechpartner gern zur Verfügung.

* Preis pro Teilnehmer

Teilnahmemöglichkeiten
Nr Bezeichnung Preis*

1 Ebook Co-Sponsoring 2 Seiten 3.500,00 EUR

2 Ebook Co-Sponsoring 1 Seite 2.950,00 EUR

3
optional
Exklusiv-Ebook Preis auf Anfrage

4
optional 
Interview-Video Preis auf Anfrage

5
optional 
Video-Roundtable Preis auf Anfrage

http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/pflege2011_wmd.pdf
http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/ebook_haftungsdach_2011.pdf
http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/ebook_kinderpolicen_wmd2011.pdf
http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/online_special_gold2011_wmd.pdf
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15@wwwOnlineformate und -preise

wmd brokerchannel
1

2

Banner Formate*
Nr Bezeichnung Format Preis

1 Fullsizebanner 468 x 60 px 500,00 € pro Woche

2 Skyscraper 160 x 600 px 750,00 € pro Woche

Newsletter Formate
Nr Bezeichnung Format Preis

1 Banner Highlights 468 x 60 px 750,00 € pro Woche

2 Banner Rubriken 468 x 60 px 600,00 € pro Woche

Erscheinung: 

2 x wöchentlich am Dienstag und 
Donnerstag

Auflage:

ca. 35.000 Abonnenten

Werbemöglichkeiten:

Banner JPG oder GIF,
Textanzeige 250 Zeichen mit Headline

* in Rotation bis maximal 5 Schaltungen gleichzeitig
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16Platzierungen Homepage und Newsletter @www

Homepage:
- Fullsizebanner

- Scyscraper

Run over Site, RoS in Rotation mit max. 5 anderen Schaltungen

Newsletter:
- Banner

Belegt wird der volle Verteiler von ca. 35.000 Abonnenten

Fullsizebanner

Banner Highlights

Banner  Rubriken

Sk
ys

cr
ap

er
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17Technische Angaben E-Magazin/Print

Heftformat:		  210 x 297 mm

Satzspiegel:		  176 x 277 mm	

Druckverfahren:		  Rollenoffset, Rückendrahtheftung

Druckunterlagen:		  Bitte grundsätzlich digital anliefern

Auflösung:		  60er Raster

Farben:			   Euroskala

Belichtung:		  Computer to Plate (CTP)

PDF-Dateien:		  Mit der Spezifikation X3, druckfähig inklusive 		
			   der kompletten Zeichensätze, mit Schnittmarken, 	
			   CMYK.

Datenanlieferung: 		  Per E-Mail oder CD mit farbverbindlichem 
			   Proof. Für Anzeigen, denen kein Proof bei- 		
			   liegt, gilt ein eingeschränktes Reklamationsrecht.

Wichtige Hinweise:    		 Alle Dokumente bitte unter Berücksichtigung 
		          	 von 5 mm Beschnittzugabe anlegen. Bilddateien 
			   im Photoshop-EPS oder im Tiff-Format senden. Bitte 	
			   keine DCS-Dateien und kein JPEG-Format. Geraster-	
			   te Bilder mit 305 dpi und Strichzeichnungen mit 		
			   1200 dpi schicken.

Lieferanschrift:	         	 SEL Selected Media OHG 
		          	 Kattunbleiche 31a 
		          	 22041 Hamburg 
		          	 E-Mail: anzeigen@selectedmedia-online.de

Technische Daten / Online Formate

Anlieferung:		  drei Werktage vor Erscheinen	

Datenlieferung:		  per E-Mail an  
			   anzeigen@selectedmedia-online.de	

Format / Banner:		  Flash, GIF oder JPG auf den Homepages 
			   GIF oder JPG (keine Flashdateien) im 

			   Newsletter

Format / Textanzeige:		 offene Textdateien (Bitte unbedingt die URL 		
			   für die Verlinkung der Werbung mit angeben)

Zahlungsbedingungen:	 Rechnungen sind am Erscheinungstag 	
			   ohne Abzug fällig.

Mehrwertsteuer:		  Auf die Nettopreise wird die gesetzliche 	
			   geltende Umsatz-(Mehrwert-)Steuer 	
			   aufgeschlagen, die zu den gleichen 		
			   Terminen fällig wird.

Zahlungsbedingungen / Mehrwertsteuer
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1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die 
Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in 
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der 
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige 
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auf-
traggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung 
entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht. Wird ein Auf-
trag nach dem Anzeigenschluss (= Rücktrittstermin) vom Auftraggeber storniert, fallen Stornogebühren 
an. Die Höhe der Stornogebühr richtet sich nach folgenden Terminen: Nach Rücktrittstermin 25%, nach 
Druckunterlagenschlusstermin 50%, nach Liefertermin 100% des Nettoauftragswertes.

5. Betr. Textteilanzeigen. Für Zeitschriften nicht zutreffend.

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sol-
len, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss 
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen 
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden 
als solche vom Verlag auf Kosten des Auftraggebers mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich ge-
macht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses 
– und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder 
behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies 
gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. 
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung 
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der 
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines 
Auftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche 
Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem 
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur 
in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür 
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der 
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrags. Schadener-
satzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter 
Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadenersatzansprüche 
aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens 
und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt auch für Vorsatz und 
grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine 
Haftung des Verlags für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im 
kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit 
von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrläs-
sigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigen-
entgeltes beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb 
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Sind keine besonderen Größenvorschriften angegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, 
tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an lau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung 
vereinbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen lt. Preisliste sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur 
Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Bei Vorliegen 
begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wäh-
rend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein 
ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und vom Ausgleich offen 
stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des 
Anzeigenauftrags werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. 
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlags über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte 
oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.
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16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf 
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begin-
nenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage 
oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnittliche verkaufte Auflage des vergangenen 
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung be-
rechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage 
von 100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage von 200.000 Exemplaren 10 v. H. beträgt. Darüber 
hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftrag-
geber vor dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen 
der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte.

17. Betr. Ziffernanzeigen. Unzutreffend

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. 
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

19. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlags. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 
öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen der Gerichtsstand 
München. Soweit Ansprüche des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt 
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche 
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt 
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand München vereinbart.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlags

I) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und 
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag ge-
währte Mittlervergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. 
Anzeigenaufträge durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rechnung angenommen.

II) Die allgemeinen und die zusätzlichen Geschäftsbedingungen des Verlags gelten sinngemäß auch für 
Aufträge über Beikleber, Beihefter und technische Sonderausführungen.

III) Sofern nicht ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist, treten neue Tarife bei 
Preisanpassungen auch für laufende Aufträge sofort in Kraft.

IV) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der 
für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den 
Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausführung des Auftrags, auch wenn 
er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Aufträge und An-
zeigen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter verletzt werden, insbesondere, ob gesetzliche 
Vorschriften des Wettbewerbs- und Urheberrechts verletzt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so 
stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Ansprüche gegen den Verlag zu.

V) Bei Betriebsstörungen oder Eingriffen durch höhere Gewalt (z.B. Arbeitskämpfe, Beschlagnahme u. 
dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veröffentlichten Anzeigen, wenn die Aufträge 

mit 80% der garantierten Auflage erfüllt sind. Geringere Leistungen sind nach Tausender-Seitenpreis 
gemäß der garantierten Auflage zu bezahlen.

VI) Der Verlag übernimmt keine Gewähr, wenn durch eine verspätete Anlieferung der Druckunterlagen 
vereinbarte Platzierungen nicht eingehalten werden können und eine Minderung der Druckqualität 
eintritt.

VII) Vor Drucklegung werden keine Maschinenandrucke versandt.

VIII) Die Übersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druck-
unterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe können Aus-
wirkungen auf Platzierung und Druckqualität verursachen und schließen spätere Reklamationen aus. 
Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehrkosten vorbehalten.

IX) Zu Beginn einer neuen Geschäftsverbindung behält der Verlag sich vor, Vorauszahlung bis zum 
Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

X) Die Unwirksamkeit einzelner Bedingungen berührt die Wirksamkeit der anderen nicht. Anwendbar 
ist ausschließlich das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

Stand 01. Oktober 2011
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Geltungsbereich

Diese Allgemeinen Geschäftsbedingungen (AGB-Werbung) der wmd Verlag GmbH nachfolgend kurz 
wmd  genannt, gelten für Werbung in allen Medien, in denen wmd entsprechende Möglichkeiten 
anbietet, soweit im Einzelfall nichts anderes schriftlich vereinbart ist. Abweichende Geschäftsbedin-
gungen des Bestellers gelten nur, wenn sie schriftlich bestätigt sind. Allgemeinen Geschäftsbedingun-
gen des Bestellers wird hiermit widersprochen. Diese AGB gelten auch für alle künftigen Geschäfts-
beziehungen, auch wenn sie nicht nochmals ausdrücklich vereinbart werden. Im Übrigen gelten die 
jeweiligen Bedingungen im Auftrag, auch insoweit, als sie Abweichungen von diesen allgemeinen 
Geschäftsbedingungen darstellen.

Geschäftsgegenstand

Der wmd  stellt in seinen Medien Werbeflächen gemäß der jeweils aktuellen Preisliste bereit. Die je-
derzeitige Änderung des Angebotes bleibt vorbehalten. Aufträge können nur insoweit angenommen 
werden, als die verfügbaren Werbeplätze nicht bereits anderweitig vergeben sind.

Inhalte der Werbung

Die Werbeflächen sind als solche gekennzeichnet. Eine Form von Werbung, die vom redaktionellen 
Teil nicht oder kaum zu unterscheiden ist, wird nicht angeboten. Der Werbetreibende trägt allein die 
Verantwortung für die Inhalte der Werbetexte oder Grafiken. Gleiches gilt für die Inhalte der Internet-
Seiten, auf die die Werbung verlinkt wird. Er stellt wmd von jedweden Ansprüchen Dritter (zum Beispiel 
wegen Verletzungen gegen das Wettbewerbs- oder Urheberrecht) frei, die in diesem Zusammenhang 
geltend gemacht werden. Wmd ist nicht verpflichtet, die Werbung dahingehend zu überprüfen, ob 
durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Wmd behält sich vor, Aufträge über die Schaltung von 
Werbung wegen ihres Inhalts oder ihrer Herkunft ohne Begründung abzulehnen bzw. geschlossene 
Verträge nach Kenntnis der Inhalte zu stornieren.

Lieferung und Technik

Der Werbetreibende liefert die Werbemittel in den Größen und Datei-Formaten, die in den Mediadaten 
angegeben sind. Sollen Werbemittel auf Wunsch des Werbetreibenden in anderen Datei-Formaten ver-
wendet werden, kann wmd keine korrekte Wiedergabe der Werbung gewährleisten. Für die Lieferung 
der Werbemittel gilt eine Frist von drei Arbeitstagen vor dem Erscheinungstermin für die Online-Medi-
en bzw. vor dem Produktionsbeginn bei den übrigen Medien. Für Werbung in elektronischer Form gilt: 
Die Inhalte werden, je nachdem welches Programm der Betrachter benutzt, wegen der technischen Be-
sonderheiten dieser Programme unterschiedlich und in Einzelfällen nicht zufriedenstellend dargestellt. 
Eine gleiche Darstellung von Werbung in allen Zugangsprogrammen kann deshalb nicht gewährleistet 
werden. Die Anzeige der Werbebanner ist für den jeweils marktführenden Browser optimiert.

Preise und Fälligkeit

Es gilt die Preisliste zum Zeitpunkt der Veröffentlichung der Werbung, soweit nichts anderes vereinbart 
wurde. Alle angegebenen Preise verstehen sich zuzüglich der jeweils geltenden Mehrwertsteuer. Die 
Entgelte für Anzeigenaufträge sind am Tag der ersten Veröffentlichung ohne Abzug fällig. Befindet 
sich der Kunde in Verzug, werden Zinsen in Höhe von 9 Prozent über dem jeweiligen Basiszinssatz der 

Deutschen Bundesbank berechnet. Dem Kunden bleibt es unbenommen, einen geringeren Schaden 
nachzuweisen. Für eventuelle Rücklastschriften belastet wmd den Kunden mit einer Bearbeitungspau-
schale von 10,00 Euro, sofern er die Gründe für die Rücklastschrift zu vertreten hat. Für Mahnungen 
wird dem Kunden ein pauschales Mahnentgelt von 10,00 Euro je Mahnung berechnet, sofern er die 
Gründe für die Mahnung zu vertreten hat.

Haftung

Die Werbung auf Internetseiten steht grundsätzlich durchgehend zur Verfügung. Hiervon ausgenom-
men sind Revisions- und sonstige Wartungsarbeiten am System selbst, die der Erhaltung der Betriebs-
bereitschaft dienen. Wmd übernimmt keine Haftung und Gewährleistung, soweit die Werbeflächen 
auf Grund von Störungen bei den Lieferanten, Netzbetreibern, Internetprovidern und sonstigen Dritten 
nicht uneingeschränkt zur Verfügung stehen. Schadensersatzansprüche, gleich aus welchem Rechts-
grund, sind ausgeschlossen, soweit wmd nicht Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit zur Last fällt. Eine Haf-
tung für Schäden wegen des Fehlens einer zugesicherten Eigenschaft bleibt hiervon unberührt. In den 
übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf 
den voraus-sehbaren Schaden bis zur Höhe des konkret vereinbarten Auftragsentgeltes beschränkt. Im 
Falle höherer Gewalt sind jegliche Schadensersatz- und Gewährleistungsansprüche ausgeschlossen.

Drittanbieter und Übertragung

Der wmd  ist berechtigt, dritte Dienstleister und Erfüllungsgehilfen mit der Erbringung von Teilen der 
Leistung oder des ganzen Leistungsspektrums zu beauftragen. 

Schriftform

Auftrag und Annahme, Vertragsänderungen, Ergänzungen und Nebenabreden bedürfen der Schrift-
form. Die Übermittlung per Email steht der Schriftform gleich. Beide Vertragsparteien sind verpflichtet, 
der anderen Seite Änderungen der E-Mail-Adresse mitzuteilen.

Gerichtsstand

Soweit rechtlich zulässig, ist der Gerichtsstand München. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutsch-
land, auch wenn der Besteller seinen Sitz im Ausland hat.

Sonstiges

Sollte eine Bestimmung des Vertrages unwirksam sein oder werden oder sollte der Vertrag unvoll-
ständig sein, so wird der Vertrag in seinem übrigen Inhalt davon nicht berührt. Die unwirksame 
Bestimmung gilt durch eine solche Bestimmung ersetzt, die dem Sinn und Zweck der unwirksamen 
Bestimmung in rechtswirksamer Weise wirtschaftlich am nächsten kommt. Gleiches gilt für etwaige 
Vertragslücken.Aufträge mit 80% der garantierten Auflage erfüllt sind. Geringere Leistungen sind 
nach Tausender-Seitenpreis gemäß der garantierten Auflage zu bezahlen.

Stand 01. Oktober 2011

AGB Online
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