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Profil wmd-brokerchannel - Der Brancheninformationsdienst 3

Die Medien-Marke

Vertriebserfolg Der wmd-brokerchannel ist der unabhéngige Brancheninformationdienst fur Professionals der Finanz-
2012 und Versicherungswirtschaft. Seit 2001 berichtet er tber Versicherungen, Banken, Kapitalanlagen

o und Finanzdienstleistungen. Journalistische Videoproduktionen, Themenmagazine, Ebooks und
"'1‘;:“’” topaktuelle News machen den wmd-brokerchannel zu einer wichtigen, praxisbezogenen und aktuellen

Informationsquelle fur jeden Finanzprofi.

A Unabhdngige Studien belegen die hohe Reichweite des wmd-brokerchannels. Nach dem Makler-

. . . . Beraterbezogene
10 Ausgaben pro Jahr Absatzbarometer (Il 2010) des renommierten Marktforschungsinstituts Psychonomics lesen 28 % der Themen

Versicherungs- und Finanzmakler wochentlich den wmd-brokerchannel.

Kurz charakterisiert steht der wmd-brokerchannel fir

e umfassende Berichterstattung Uber Finanzdienstleistungs-, Rechts- und Versicherungsthemen
W.cccuone fassende Berichterstattung tiber Finanzdienstleist Rechts- und Versich th
»-i-_E_ﬂ_e,Q{.f e konsequente Kommunikation tber alle Medienarten (Print, Internet, Video, Newsletter) [ —
wo e mobile und plattformubergreifende Informationsbereitstellun : 3
, p g 9 o AL
[ ——
Ebook Reihe zur Eine aktuelle und auf Finanzprofis ausgerichtete Berichterstattung machen den wmd-brokerchannel zu moderne informative

Vertriebsunterstttzung Themenauswahl

einer intensiv genutzen Informationsplattform fir Fihrungspersonen, Entscheider, Branchenprofis und
Vermittler der Finanz- und Versicherungswirtschaft. Mit dem wmd-brokerchannel sprechen Sie Ilhre
Zielgruppe direkt themenorientiert an und sorgen damit fur eine hohe Aufmersamkeit und optimale
Vertriebsunterstiitzung.

Homepage mit Videoproduktionen
16 Ressorts fir Finanzberater mit Fachjournalisten

Videoproduktionen zu
topaktuellen Marktthemen



http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/pflege2011_wmd.pdf
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=85751&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5101%26amp%3Bstartnum%3D80
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=85198&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5101%26amp%3Bstartnum%3D80
http://www.wmd-brokerchannel.de/statische/itemshowone.php4?id=1
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87521&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5127%26amp%3Bstartnum%3D0

Das wmd-brokerchannel Universum

Die Homepage wmd-brokerchannel.de bietet topak-
tuelle Nachrichtenvielfalt fur Entscheider und Finanz-
profis. Bereitgestellt werden aktuelle Produkt- und Bran-
chennews, redaktionelle  Videoformate mit  wichtigen
Branchenteilnehmern und alle Ausgaben der Printreihe zum
kostenlosen Download. Ingesamt 16 Ressorts liefern Infor-
mationen zu allen relevanten Themen der Finanzberatung.
(Seite 15-16)

Der wmd-brokerchannel Newsletter erreicht zweimal pro
Woche Uber 35.000 Abonnenten. Die Ressorts werden nach
Aktualitat besetzt und verlinken auf News aus allen Bereichen
der Finanzdienstleistung, Interview-Videos und Roundtables,
Magazine, Ebooks und Veranstaltungen. (Seite 15-16)

Interviews,  interessanten  Fachbeitrdgen,  spannenden
Roundtables und aktuellen Studien bietet die Reihe jedem
Finanzprofi themenorientiert alle relevanten Informationen
fur seinen geschéflichen Erfolg. Um fUr unsere Leser die
monothematischen Jahresausgaben noch informativer zu halten,
werden die Magazine durchschnittlich alle 2 Monate upgedatet.
So gewahrleisten wir unseren Kunden eine permanente
Aufmerksamkeit unserer Leserschaft fir 12 Monate. (Seite 8-13)

Die wmd-brokerchannel E-Magazine erscheinen pro Jahr mit
% 10 monothematischen Jahresausgaben. Mit exklusiven

4

Die wmd-brokerchannel Interview-Videos werden von
Entscheidern und Finanzakteuren als Informationsquelle
und zur eigenen Vertriebsunterstitzung ganz besonders
geschatzt. Eine groBe Themenvielfalt, unabhdngige Exper-
ten Meinungen, fundierte Analysen und eine hohe Glaub-
waurdigkeit machen die journalistischen wmd-brokerchannel
Interview-Videos mit zu den meistgesehensten der Finanz-
branche. (Seite 6-7)

Die  wmd-brokerchannel Video-Roundtables mit
Markteilnehmern und Experten informieren die Finanzbranche
im journalistischen Format Uber aktuelle Themen rund um
die Finanzdienstleistungsbranche. Die Inhalte des Video-
Roundtables finden sich auch in den thematisch passenden
E-Magazinen und Ebooks wieder und sind dort online direkt
abrufbar. (Themen Seite 10-13)

Die wmd-brokerchannel Ebook-Reihe bietet eine besonders
vertriebsnahe Informationquelle. Jederzeit abrufbar auf dem
PC oder Mobil, angereichert mit weiterfihrenden Links,
multimedialen Inhalten und mit fundierten Informationen zu
speziellen Themen und Produkttrends, erhélt jeder Finanzprofi
direkte Unterstlitzung in der Beratung seiner Kunden.

(Seite 14)
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Leserschaftsdaten Studien wmd-brokerchannel 5
Branchennews, aktuelle Video-Interviews und Roundtables werden taglich zur Veréffentlichung You Hohe Reichweite
auf der Homepage www.wmd-brokerchannel.de eingestellt und zweimal wochentlich per E-Mail- REICHWEITE

Newsletter an insgesamt ca. 35.000 Abonnenten aus der Finanz- und Versicherungsbranche e P SE

Versicherungs- und Finanzmakler

versandt. Insgesamt veroffentlicht der wmd-brokerchannel p.a. rund 3.600 Fachinformationen,
Beitrage und Videos fur die Branche.

Um fir unsere Leser die monothematischen Jahresausgaben noch informativer
zu halten, werden die E-Magazine durchschnittlich alle 2 Monate aktualisiert.

Lesefrequenz und Kontaktwahrscheinlichkeit Online-Medien Wir gewdshrleisten somit unseren Kunden eine permanente Aufmerksamkeit
unsererLeserschaftfur 12 Monate undbietenlhnendie Maglichkeit, redaktionelle
.,Wie héufig pro Woche lesen Sie im Schnitt Newsletter der folgenden Online-Dienste?** (n=255) Fachbeitr'age und Anzeigen gegen eine kleine Aufwandsentschédigung im
E-Magazin auf Wunsch zweimonatlich zu aktualisieren - nur Online moglich.
Nichtleser  Leser [\
R e e e — In Folge dessen produzieren wir eine kleine Handauflage an Printexemplaren,
dvb-Pressespiegel (taglich) = .- die wir gern auf Wunsch bzw. Bestellung an interessierte Leser versenden.
(bis w0 3 1 dor Waene) s T - Da sich der Empfangerkreis der bisherigen Printausgaben tberwiegend aus
e o dor Wochey e T - den Abonnentenkreis unseres Online-Newsletters rekrutiert hat und diese
Bocquel News (2« in der Woche) s BE W2 5 D die Magazine somit doppelt erhalten, haben wir uns entschlossen, auch mit
i einzelne Ausgabe des. . . . . ..
Das nvesimentdly (Newsltir) 5 [ [T v v Bllck auf deq Ngchhaltlgkeltsgedanken, auf eine groBere Druckauflage 2u
Versicherungsnetz (églich) - 0wl Sty verzichten. Mit dieser MaBnahme schonen wir die Umwelt und reduzieren die
Sonaorson 241 Newseter W EX Bo-oo Produktlonlskostgn. Die Ersparnis geben wir durch giinstigere Anzeigenpreise
keinMal = ein Mal ®2bis 3 Mal 4 bis 5 Mal direkt an Sie weiter.

“*Wahrscheinlichkeit, dass ein Makler eine Ausgabe des Mediums innerhalb einer Woche liest.

) Ernant hatsich e Reichweitedes wmd-brokerchannel zu 2008 von 23 auf 28 Prozent Die E—MagazinAe werden Uber den Newsletter‘ des \l/vmd—blrokerchannlels
Y -mmmm mehrfach an die 35.000 Abonnenten aus dem Finanzdienstleistungsbereich
versendet und steht auf der Homepage des wmd-brokerchannel zum
Download bereit. In der Vergangenheit erreichen wir hier durchschnittlich p.a.

rund 22.000 Abrufe/Downloads pro Ausgabe.
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Videoproduktionen .R 6

Mit 12 Jahren Erfahrung, Gber 1.000 Produktionen und jahrlich Uber 1,2 Mio. Videoabrufen gehort der unabhangige wmd-brokerchannel zu den fiihrenden
Plattformen von Internet-Fachvideos im Finanzdienstleistungs-Bereich.

Fur den wmd-brokerchannel und FinanzBusinessTV produziert der wmd Verlag im eigenen TV-Studio in Bad Wiessee journalistische Interview-Videos und
Diskussionsrunden fur die jeweilig passenden Sendeformate. Dartberhinaus produziert der wmd-brokerchannel die Sendereihen ,Gotzi’s Fonds-Check”,
.Investment-Check fir Finanzberater”, ,Versicherungs-Check fur Makler” und ,Vertriebs-Check fur Vermittler”, in denen ausgesuchte Produkte aus dem
Bereich der Kapitalanlage und Versicherungen vorgestellt werden.

Die professionell erstellten Beitrdge werden u.a. tber wmd-brokerchannel, FinanzBusinessTV und diversen Internetplattformen verbreitet und erreichen so eine
Vielzahl der professionellen Branchenteilnehmer.

Bsp. Video: Bsp. Video:
,Hintergrundgesprach” ., Gotzi's Fonds Check”
Lange 8- 10 min. Lange 8- 10 min.

Einzelinterviev

Bsp. Video:

,Roundtable Geschlossene Fonds Immobilien”
Lange 25 -30 min.

max. 4 Teilnehmer

Bsp. Video

,Roundtable Gold
Lange 25 - 30 min
max. 4 Teilnehmer

Sprechen Sie unsere Mediaberater auf Videoproduktionen an! Sie beraten Sie gerne.



http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=84422&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5101%26amp%3Bstartnum%3D240
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=85332
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=85198&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5101%26amp%3Bstartnum%3D80
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=85751&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5101%26amp%3Bstartnum%3D80
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Nahe zum Markt: Wir haben uns bei liber 1.000 Lesern umgehort! 7

Als interessante Videobeitrage sahen

73% Interviews und Produktinformationen, da die Filme archivierbar sind.

73%

Auf die Frage, ob sie Videosequenzen als Verkaufsunterstiitzung mit in ihre Gesprache involvieren wollen,

antworteten Gber 70% mit ,,Ja sofort”. sind interessiert
an Interviews

und Produkt-
Auf die Frage, ob die Vermittler sich vorstellen konnten, Video-eMails im eigenen Bereich fiir Kunden einzusetzen, informationen

antworteten 60% ,,Ja, mit einer eigenen Firmenprasentation”.

Das Internet-TV ihren Vertriebserfolg deutlich steigern kann,

glauben 50% aller Befragten.

Uberhaupt:

* interessiert an Fachvideos waren 98,3%!

*  72% bevorzugten Originalaussagen von Experten, um das eigene Verkaufsgesprach zu unterstitzen. 98'3 ‘%/

*  57% der Befragten wiirden Produktvideos weiter versenden.

sind allgemein
' . . interessiert an
» Tipps fur Steuern und Recht sowie generelle Tipps fir Anleger bevorzugen 53%. : Fach\;ideos

*  51% interessierten sich fur Expertenrunden zu diversen Themen.
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wmd-brokerchannel E-Magazine ‘% 3

Um fur unsere Leser die monothematischen Jahresausgaben noch informativer zu halten, werden die E-Magazine durchschnittlich alle 2 Monate aktualisiert.

Wir gewahrleisten somit unseren Kunden eine permanente Aufmerksamkeit unserer Leserschaft fir 12 Monate und bieten Ihnen die Moglichkeit,
redaktionelle Fachbeitrdge und Anzeigen gegen eine kleine Aufwandsentschadigung im E-Magazin auf Wunsch zweimonatlich zu aktualisieren - nur
Online moglich.

In Folge dessen produzieren wir eine kleine Handauflage an Printexemplaren, die wir gern auf Wunsch bzw. Bestellung an interessierte Leser versenden.
Da sich der Empfangerkreis der bisherigen Printausgaben tberwiegend aus den Abonnentenkreis unseres Online-Newsletters rekrutiert hat und diese
die Magazine somit doppelt erhalten, haben wir uns entschlossen, auch mit Blick auf den Nachhaltigkeitsgedanken, auf eine groBere Druckauflage zu
verzichten. Mit dieser MaBnahme schonen wir die Umwelt und reduzieren die Produktionskosten. Die Ersparnis geben wir durch gtinstigere Anzeigenpreise
direkt an Sie weiter.

Die E-Magazine werden Uber den Newsletter des wmd-brokerchannels mehrfach an die 35.000 Abonnenten aus dem Finanzdienstleistungsbereich
versendet und steht auf der Homepage des wmd-brokerchannel zum Download bereit. In der Vergangenheit erreichen wir hier durchschnittlich p.a. rund

22.000 Abrufe/Downloads pro Ausgabe.

lhre Vorteile auf einen Blick:

- 9 aktualisierbare, themenbezogene Jahresausgaben - glinstige Anzeigenpreise

- Teilnahme und Buchung zu jedem Update-Termin moglich - 12 Kalendermonate Prasenz in lhrer Zielgruppe

- erneute Verbreitung nach jedem Update an 35.000 Abonnenten - Motivwechsel méglich (gebuhrenpflichtig)

- dadurch permanente Aufmerksamkeit unserer Leserschaft - Verlinkung des Anzeigenmotivs auf lhre Homepage

Vertriebserfolg i
2012 \§ \»

N
L
IMMOREI LIE"N

o



http://www.wmd-brokerchannel.de/link.php?link=http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/2011_bav_magazin_wmd.pdf
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87297&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5127%26amp%3Bstartnum%3D40
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87103&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5100%26amp%3Bstartnum%3D280
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87732&return=itemshowone.php4%3Fid%3D87521
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87521&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5127%26amp%3Bstartnum%3D0
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=86773&return=categoryshowone.php4%3Fid%3D5127%26amp%3Bstartnum%3D80
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=87976&return=itemshowone.php4%3Fid%3D87927
http://www.wmd-brokerchannel.de/bc/itemshowone.php4?id=88147
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Anzeigenformate und -preise % 9

Anzeigenformate E-Magazin*

Format 4c

2/1 Seite 3.490,00 €

1/1 Seite 2.125,00 €

........................................................................... B210xH297 mm B210x H 297 mm B 105 x H 297 mm B 210 x H 144 mm

1/2 Seite hoch 1.275,00 €

1/2 Seite quer 1 275,00 2P PP PP PP PR i lssasa msae

13 Seite hoch 990,00 € E

1/3 Seite quer 990,00 € :

1/4 Seite hoch 750,00€ oW AEYwS e 3 m
........................................................................... B 70 H297 mm 5210 x H 108 mm 5 105 x H144 mm 8210 x H 78 mm

1/4 Seite quer 750,00 €

Auf Wunsch entwickeln und ge-
stalten wir lhr individuelles An-
zeigenformat. Sie bestimmen die
Inhalte, wir setzen sie im Stil des
E-Magazins um.

Advertorialformate E-Magazin
2/1 Seite Advertorial  3.490,00 €

1/1 Seite Advertorial ~ 2.125,00 €

Das Ergebnis: Sie setzen ein Wer-
bemittel ein, das die wmd-broker-
channel Leser optimal anspricht.

Fur die Advertorials gelten fest definierte optische Standards, die diese Anzeigenformate erful-
len mussen. Fir genauere Information und eine umfassende Beratung steht Ihnen Ihr jeweiliger
Ansprechpartner gern zur Verfligung.

* Beschnittzugabe: An allen AuBenseiten sind je 4 mm Beschnittzugabe zu bertcksichtigen.
** Bunddurchdruck
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10

Schwerpunktthemen der E-Magazine

Roundtable-Video*** AZ- DU-
Heft-Nr E-Magazine Themen* oder EVT Schluss*| Schluss*
Einzelinterview Blss CSs

02 Wer plant was? Was planen Produktanbieter und Dienstleister 2013? Welche Trends « Geschlossene Fonds | Februar 20/01 30/01
werden sich durchsetzen? Eine Marktiibersicht « Investment
* Immobilien
(keine unterjahrige * Geschlossene Fonds : xz:tsrlicelg)erung
Aktualisierung maglich) « Immobilien
« Investmentsfonds
« Jobbodrse
« Software/Dienstleister/RechtsprechungVersicherungen
« Vertriebe/ Verbiinde/Verbande
03 Kompositversicherung Vorstellung neuer und erfolgreicher Konzepte in den Bereichen « Haftung Marz 15/02 28/02
* Personen-
« Firmenversicherungen versicherung
« Haftpflichtversicherungen * Rechtsschutz
« Hausratversicherungen + Sachversicherung

.

KFZ-Fuhrpark-Versicherungen
Personenversicherungen
Rechtsschutzversicherungen
Transportversicherungen
Wohngebaudeversicherungen etc.

.

.

.

.

*Anderungen aus Aktualitiatsgriinden vorbehalten
** fallt der Anzeigen- od. Druckunterlagenschluss auf einen Sonn-, oder Feiertag, gilt der nachste Werktag
*** nach Bedarf
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11

Roundtable-Video*** AZ- DU-
Heft-Nr E-Magazine Themen* oder EVT Schluss*| Schiuss*
Einzelinterview
04 Anlagespiegel fur Berater |+ Bankanlagen « Geschlossene Fonds + Edelmetalle April 15/03 30/03
« Beratungsunterstiitzung « Goldanlagen/Edelmetalle * FLV/IFRV,
« Depotversicherungen « Immobilien « Garantie
« Einmalbeitragsversicherungen < Investmentfonds * Geschlossen
« Festgeldanlagen « offene Immobilienfonds Fonds
« Fondsgeb. LV/RV « Tagesgelder « Gold
« Garantieanlagen « Zertifikate « Investmentfonds
« Zertifikate
05 Vertriebserfolg « Dienstleister « Unternehmensfiihrung » Bestande/ An-und Mai 15/04 30/04
« Haftungsdach « Unternehmens An- und Verkauf
* Honorarberatung Verkauf/Bestande » Haftungsdacher
« Jobbdrse « Vertriebsgesellschaften * Pools
« Marktinformationen  Vertriebsoptimierung » Vertriebe
« Maklergesellschaften « Vertriebsunterstutzung « Vertriebsoptimierung
* Pools « Weiterbildung
+ Produkte
* Recht
« Software
06 Immobilien Geschlossene Immobilienfonds ~ Offene Immobilienfonds « Altbau Juni 15/05 30/05
« Deutschland Direkte Immobilienanlage « Baufinanzierung
« Européisches Ausland « Altbausanierung /Denkmalschutz « Geschlossene Fonds
« China/Asien « Immobilienmarkt Berlin « Immoportale
« Australien « Immobilienmarkt Hamburg * Investment
< USA « Immobilienmarkt Rhein / Ruhr
« Einzelhandel / Gewerbe- « Immobilienmarkt Dreden / Leipzig
immobilien « Immobilienmérkte Miinchen /
Baufinanzierung Stuttgart
Rechtssprechung « Immobilienmérkte Ausland z.B.
Jobborse Spanien,Florida...
Versicherungen (Wohngebaude < Immobilienschndppchen aktuell
etc.) « Immobilienportale / An-Verkauf/ Miete

*Anderungen aus Aktualitatsgriinden vorbehalten
** fallt der Anzeigen- od. Druckunterlagenschluss auf einen Sonn-, oder Feiertag, gilt der nachste Werktag

*** nach Bedarf
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Schwerpunktthemen der E-Magazine g 12

Roundtable-Video*** AZ- DU-
Heft-Nr E-Magazine Themen* oder EVT Schluss*| Schiuss*
Einzelinterview EnLEs EnLEs
07 betriebliche « Alternative Rickdeckungen « Pensionsfonds « Alternative Juli 15/06 30/06
Altersvorsorge « Arbeitgeberfinanzierte BAV * Pensionskasse Riickdeckungen
« Arbeitnehmerfinanzierte BAV « Pensionszusage  Arbeitgeber-
« Aus- und Weiterbildung * Rechtssprechung/Urteile finanzierte bAV
« Direktzusage « Unterstutzungskasse + Arbeitnehmer-
* GGF Versorgung « Veranstaltungen finanzierte bAV
« Jobborse « Vertriebsunterstiitzung * GGF Versorgung
« Markt/Umfragen/Studien
08 Grin investieren « Aktien « Kaufanlagen privat * Biogas August 15/07 30/07
« Biogas « Marktberichte/Studien « Geothermie
« Direktinvestments « Sonne « Kaufanlage
« Geothermie « Steuer- und Foérderprogramme « Sonne
« Geschlossene Fonds « Versicherung fur Anlagen * Wind
* Holz « Versicherungsanlagen
* Immobilien * Wasser
* Investmentfonds » Wind Onshore und Offshore
09 Biometrische Risiken « Berufsunfahigkeitsversicherung * BU September 15/08 30/08
« GKV * KV-Zusatz
« Grundféhigkeitsversicherung + Pflege
« Krankentagegeldversicherung * PKV
« Krankenzusatzversicherung
« Pflegeversicherung
< PKV
 Produkt-u. Marktinterviews
* Risikolebensversicherung
« technische Beratungsunterstiitzung
« Unfallversicherung

*Anderungen aus Aktualitatsgrinden vorbehalten
** fallt der Anzeigen- od. Druckunterlagenschluss auf einen Sonn-, oder Feiertag, gilt der nachste Werktag
*** nach Bedarf
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Roundtable-Video***

Immobilienrente

Lebensversicherung
Marktinformationen/Umfragen/Studien
Recht/Steuern

Rentensparplane

Riesterrente

Ruruprente

Rentenversicherung
Vertriebsunterstiitzung

Heft-Nr E-Magazine Themen* oder EVT AZ B
ol ; Schluss**| Schluss**
Einzelinterview
10 Toppen Produktvorstellungen u. Marktinterviews von/zu ausgezeichneten Finanz-| <+ Anlage Oktober 15/09 30/09
und Versicherungsprodukten + Geschlossene
Fonds
« Bankanlagen/Anlageprodukte « Investment
« Geschlossene Fonds « Versicherung
* Investmentfonds
« Versicherungen (aus allen Bereichen)
11 Private Altersvorsorge « Bausparen « FRV November 15/10 30/10
* Gesetzliche Rente * Immorente
« Fondspolicen * Riester
« Fondssparplane * Rurup

*Anderungen aus Aktualitatsgrinden vorbehalten

** fallt der Anzeigen- od. Druckunterlagenschluss auf einen Sonn-, oder Feiertag, gilt der nachste Werktag

*** nach Bedarf
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Die wmd-brokerchannel Ebook-Reihe 14

In den wmd-brokerchannel Themen-Ebooks finden Finanzberater aktive Vertriebsunterunterstiitzung. Weltweit jederzeit lesbar, auf dem Mobil oder PC,
informieren die Ebooks Uber ausgewahlte Special-Themen aus der Finanzdienstleistungsbranche.

Weiterfuhrende, informative Links und multimediale Inhalte runden das Bild eines modernen, reichweitenstarken Online-Mediums ab.

Mit professioneller Qualitat und einer vertriebsrelevanten Themenauswahl erreichen die Ebooks eine leistungsstarke, meinungsbildende und anspruchsvolle
Leserschaft aus freien Finanzdienstleistern, Maklern, Vermittlern, Entscheidern und Fiihrungspersonen der Finanzdienstleistungsbranche.

Zu jedem Ebook bietet der Verlag zusatzlich ein journalistische Video-Roundtable mit bis zu vier Teilnehmern und journalistische Einzel-Interviewvideos an. Die
Videos werden im Newsletter und auf der Homepage des wmd-brokerchannels verbreitet. Zusatzlich erhalten Sie Ihre persénliche Fassung fur den Eigengebrauch.

Die Ebook-Themen werden monatlich festgelegt. Hiermit reagieren wir kurzfristig auf aktuelle Marktgeschehnisse. Ihnen ,brennt” ein Thema
unter den Néagel? Sprechen Sie uns hier gerne an.

Teilnahmemoglichkeiten

Nr  Bezeichnung Preis*
Ebook Co-Sponsoring 2 Seiten 3.500,00 EUR
BN ook Cosponsorng sete | 29000EUR ,
! E)?kﬁluosg/?llibook Preis auf Anfrage Vﬁi%gg
optional :
n. Interview-Video Preis auf Anfrage | [S—
ﬂ optional . ...mcilg.lf....
Video-Roundtable Preis auf Anfrage i
* Preis pro Teilnehmer . ; _."I-”

Fur die redaktionell aufbereiteten Ebooks gelten fest definierte optische Standards, die diese » .l-LL— o
erfullen missen. Fir genauere Information und eine umfassende Beratung steht lhnen Ihr —
jeweiliger Ansprechpartner gern zur Verfigung.



http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/pflege2011_wmd.pdf
http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/ebook_haftungsdach_2011.pdf
http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/ebook_kinderpolicen_wmd2011.pdf
http://www.wmd-brokerchannel.de/docs/wmd/online_special_gold2011_wmd.pdf
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Banner Formate*

Nr  Bezeichnung Format Preis
ilulel brokerchannel e s xeoex Lanepetiode
Skyscraper 160 x 600 px 750,00 € pro Woche

* in Rotation bis maximal 5 Schaltungen gleichzeitig

Erscheinung:

2 x wochentlich am Dienstag und Newsletter Formate

Donnerstag Nr  Bezeichnung Format Preis

Auflage: i Sornerriotlonts | 208 xE0Rx IS0 e pro oche
v Banner Rubriken 468 x 60 px 600,00 € pro Woche

ca. 35.000 Abonnenten B .

Werbemoglichkeiten:

Banner JPG oder GIF,
Textanzeige 250 Zeichen mit Headline
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Platzierungen Homepage und Newsletter ' 16
Homepage: Newsletter:
- Fullsizebanner - Banner
- Scyscraper Belegt wird der volle Verteiler von ca. 35.000 Abonnenten

Run over Site, RoS in Rotation mit max. 5 anderen Schaltungen

m brokerchannel

IR e Crniroer, Hors BT

brokerchannel

Fullsizebanner
AL

b S
Lagn Herzlich willkomeen Tum wmd-brokerchannel w lv-ﬁbn‘ Moot L ot
S —— P
SRS DO - — Q_ e |
©
S
g Banner Highlights
> BEI TRAGE
=z T 7~
(%)




Technische Angaben E-Magazin/Print

Heftformat:
Satzspiegel:
Druckverfahren:
Druckunterlagen:
Auflésung:
Farben:
Belichtung:
PDF-Dateien:

Datenanlieferung:

Technische Daten / Online Formate

Anlieferung:
Datenlieferung:

Format / Banner:

Format / Textanzeige:

210 x 297 mm

176 x 277 mm

Rollenoffset, Riickendrahtheftung
Bitte grundsétzlich digital anliefern
60er Raster

Euroskala

Computer to Plate (CTP)

Mit der Spezifikation X3, druckfahig inklusive
der kompletten Zeichensétze, mit Schnittmarken,
CMYK.

Per E-Mail oder CD mit farbverbindlichem
Proof. Fir Anzeigen, denen kein Proof bei-
liegt, gilt ein eingeschranktes Reklamationsrecht.

Lieferanschrift:

drei Werktage vor Erscheinen

per E-Mail an

anzeigen@selectedmedia-online.de Mehrwertsteuer:

Flash, GIF oder JPG auf den Homepages
GIF oder JPG (keine Flashdateien) im

Newsletter

offene Textdateien (Bitte unbedingt die URL
fur die Verlinkung der Werbung mit angeben)

Wichtige Hinweise:

Zahlungsbedingungen:
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Alle  Dokumente bitte unter Berlcksichtigung
von 5 mm Beschnittzugabe anlegen. Bilddateien
im Photoshop-EPS oder im Tiff-Format senden. Bitte
keine DCS-Dateien und kein JPEG-Format. Geraster-
te Bilder mit 305 dpi und Strichzeichnungen mit
1200 dpi schicken.

SEL Selected Media OHG

Kattunbleiche 31a

22041 Hamburg

E-Mail: anzeigen@selectedmedia-online.de

Zahlungsbedingungen / Mehrwertsteuer

Rechnungen sind am Erscheinungstag
ohne Abzug féllig.

Auf die Nettopreise wird die gesetzliche
geltende Umsatz-(Mehrwert-)Steuer
aufgeschlagen, die zu den gleichen
Terminen fallig wird.
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1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auf-
traggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten
und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfullung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht. Wird ein Auf-
trag nach dem Anzeigenschluss (= Rucktrittstermin) vom Auftraggeber storniert, fallen Stornogebtihren
an. Die Hohe der Stornogebdihr richtet sich nach folgenden Terminen: Nach Rucktrittstermin 25%, nach
Druckunterlagenschlusstermin 50%, nach Liefertermin 100% des Nettoauftragswertes.

5. Betr. Textteilanzeigen. Fur Zeitschriften nicht zutreffend.

6. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sol-
len, mussen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag auf Kosten des Auftraggebers mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich ge-
macht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Veroffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fur Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrags wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Furr erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel tbliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.
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10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrags. Schadener-
satzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadenersatzanspriche
aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt auch fir Vorsatz und
grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlags fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im
kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dartber hinaus auch nicht fur grobe Fahrlassigkeit
von Erfullungsgehilfen; in den Gbrigen Féllen ist gegentber Kaufleuten die Haftung fur grobe Fahrlés-
sigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigen-
entgeltes beschrankt. Reklamationen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Méangeln — innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Sind keine besonderen GroBenvorschriften angegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an lau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen It. Preisliste sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wah-
rend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und vom Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrags werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlags Uber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewdnschte
oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfuhrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.
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16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Gber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begin-
nenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage
oder —wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittliche verkaufte Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung be-
rechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage
von 100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage von 200.000 Exemplaren 10 v. H. betragt. Dartiber
hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftrag-
geber vor dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

17. Betr. Ziffernanzeigen. Unzutreffend

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber zurlckgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

19. Erfillungsort ist der Sitz des Verlags. Im Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen der Gerichtsstand
Miinchen. Soweit Anspriiche des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewéhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewthnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Minchen vereinbart.

Zusatzliche Geschéftsbedingungen des Verlags

) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag ge-
wahrte Mittlervergltung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rechnung angenommen.

Il) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlags gelten sinngeméaB auch fur
Auftrage Uber Beikleber, Beihefter und technische Sonderausftihrungen.

Ill) Sofern nicht ausdricklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist, treten neue Tarife bei
Preisanpassungen auch fur laufende Auftrage sofort in Kraft.

IV) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der
fur die Insertion zur Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrags, auch wenn
er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und An-
zeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter verletzt werden, insbesondere, ob gesetzliche
Vorschriften des Wettbewerbs- und Urheberrechts verletzt werden. Erscheinen stornierte Anzeigen, so
stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriche gegen den Verlag zu.

V) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch hohere Gewalt (z.B. Arbeitskédmpfe, Beschlagnahme u.
dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage

19

mit 80% der garantierten Auflage erfillt sind. Geringere Leistungen sind nach Tausender-Seitenpreis
geméB der garantierten Auflage zu bezahlen.

V1) Der Verlag tbernimmt keine Gewéhr, wenn durch eine verspétete Anlieferung der Druckunterlagen
vereinbarte Platzierungen nicht eingehalten werden kénnen und eine Minderung der Druckqualitat
eintritt.

VII) Vor Drucklegung werden keine Maschinenandrucke versandt.

VIIl) Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druck-
unterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen Aus-
wirkungen auf Platzierung und Druckqualitét verursachen und schlieBen spatere Reklamationen aus.
Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehrkosten vorbehalten.

IX) Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbindung behalt der Verlag sich vor, Vorauszahlung bis zum
Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

X) Die Unwirksamkeit einzelner Bedingungen bertihrt die Wirksamkeit der anderen nicht. Anwendbar
ist ausschlieBlich das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

Stand 01. Oktober 2011
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Geltungsbereich

Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB-Werbung) der wmd Verlag GmbH nachfolgend kurz
wmd genannt, gelten fir Werbung in allen Medien, in denen wmd entsprechende Mdglichkeiten
anbietet, soweit im Einzelfall nichts anderes schriftlich vereinbart ist. Abweichende Geschéaftsbedin-
gungen des Bestellers gelten nur, wenn sie schriftlich bestatigt sind. Allgemeinen Geschéaftsbedingun-
gen des Bestellers wird hiermit widersprochen. Diese AGB gelten auch fur alle kiinftigen Geschéfts-
beziehungen, auch wenn sie nicht nochmals ausdriicklich vereinbart werden. Im Ubrigen gelten die
jeweiligen Bedingungen im Auftrag, auch insoweit, als sie Abweichungen von diesen allgemeinen
Geschaftsbedingungen darstellen.

Geschaftsgegenstand

Der wmd stellt in seinen Medien Werbeflachen gemaB der jeweils aktuellen Preisliste bereit. Die je-
derzeitige Anderung des Angebotes bleibt vorbehalten. Auftrége kénnen nur insoweit angenommen
werden, als die verfligbaren Werbeplatze nicht bereits anderweitig vergeben sind.

Inhalte der Werbung

Die Werbeflachen sind als solche gekennzeichnet. Eine Form von Werbung, die vom redaktionellen
Teil nicht oder kaum zu unterscheiden ist, wird nicht angeboten. Der Werbetreibende tragt allein die
Verantwortung fur die Inhalte der Werbetexte oder Grafiken. Gleiches gilt fur die Inhalte der Internet-
Seiten, auf die die Werbung verlinkt wird. Er stellt wmnd von jedweden Ansprichen Dritter (zum Beispiel
wegen Verletzungen gegen das Wettbewerbs- oder Urheberrecht) frei, die in diesem Zusammenhang
geltend gemacht werden. Wmd ist nicht verpflichtet, die Werbung dahingehend zu tberprtfen, ob
durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Wmd behélt sich vor, Auftrage Gber die Schaltung von
Werbung wegen ihres Inhalts oder ihrer Herkunft ohne Begriindung abzulehnen bzw. geschlossene
Vertrage nach Kenntnis der Inhalte zu stornieren.

Lieferung und Technik

Der Werbetreibende liefert die Werbemittel in den GréBen und Datei-Formaten, die in den Mediadaten
angegeben sind. Sollen Werbemittel auf Wunsch des Werbetreibenden in anderen Datei-Formaten ver-
wendet werden, kann wmd keine korrekte Wiedergabe der Werbung gewéhrleisten. Fiir die Lieferung
der Werbemittel gilt eine Frist von drei Arbeitstagen vor dem Erscheinungstermin fur die Online-Medi-
en bzw. vor dem Produktionsbeginn bei den Gbrigen Medien. Fiir Werbung in elektronischer Form gilt:
Die Inhalte werden, je nachdem welches Programm der Betrachter benutzt, wegen der technischen Be-
sonderheiten dieser Programme unterschiedlich und in Einzelfallen nicht zufriedenstellend dargestellt.
Eine gleiche Darstellung von Werbung in allen Zugangsprogrammen kann deshalb nicht gewahrleistet
werden. Die Anzeige der Werbebanner ist fur den jeweils marktfiihrenden Browser optimiert.

Preise und Falligkeit

Es gilt die Preisliste zum Zeitpunkt der Ver6ffentlichung der Werbung, soweit nichts anderes vereinbart
wurde. Alle angegebenen Preise verstehen sich zuztglich der jeweils geltenden Mehrwertsteuer. Die
Entgelte fur Anzeigenauftrage sind am Tag der ersten Veroffentlichung ohne Abzug fallig. Befindet
sich der Kunde in Verzug, werden Zinsen in Hohe von 9 Prozent tber dem jeweiligen Basiszinssatz der

20

Deutschen Bundesbank berechnet. Dem Kunden bleibt es unbenommen, einen geringeren Schaden
nachzuweisen. Fur eventuelle Ricklastschriften belastet wmd den Kunden mit einer Bearbeitungspau-
schale von 10,00 Euro, sofern er die Griinde fur die Riicklastschrift zu vertreten hat. Fir Mahnungen
wird dem Kunden ein pauschales Mahnentgelt von 10,00 Euro je Mahnung berechnet, sofern er die
Grunde fur die Mahnung zu vertreten hat.

Haftung

Die Werbung auf Internetseiten steht grundsatzlich durchgehend zur Verfugung. Hiervon ausgenom-
men sind Revisions- und sonstige Wartungsarbeiten am System selbst, die der Erhaltung der Betriebs-
bereitschaft dienen. Wmd Gbernimmt keine Haftung und Gewahrleistung, soweit die Werbeflachen
auf Grund von Stérungen bei den Lieferanten, Netzbetreibern, Internetprovidern und sonstigen Dritten
nicht uneingeschréankt zur Verfiigung stehen. Schadensersatzanspriiche, gleich aus welchem Rechts-
grund, sind ausgeschlossen, soweit wmd nicht Vorsatz oder grobe Fahrléassigkeit zur Last fallt. Eine Haf-
tung fir Schaden wegen des Fehlens einer zugesicherten Eigenschaft bleibt hiervon unberthrt. In den
Gbrigen Fallen ist gegentber Kaufleuten die Haftung fur grobe Fahrléssigkeit dem Umfang nach auf
den voraus-sehbaren Schaden bis zur Hohe des konkret vereinbarten Auftragsentgeltes beschréankt. Im
Falle hoherer Gewalt sind jegliche Schadensersatz- und Gewahrleistungsanspriiche ausgeschlossen.

Drittanbieter und Ubertragung

Der wmd ist berechtigt, dritte Dienstleister und Erfullungsgehilfen mit der Erbringung von Teilen der
Leistung oder des ganzen Leistungsspektrums zu beauftragen.

Schriftform

Auftrag und Annahme, Vertragsanderungen, Erganzungen und Nebenabreden bedtrfen der Schrift-
form. Die Ubermittlung per Email steht der Schriftform gleich. Beide Vertragsparteien sind verpflichtet,
der anderen Seite Anderungen der E-Mail-Adresse mitzuteilen.

Gerichtsstand

Soweit rechtlich zulassig, ist der Gerichtsstand Minchen. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutsch-
land, auch wenn der Besteller seinen Sitz im Ausland hat.

Sonstiges

Sollte eine Bestimmung des Vertrages unwirksam sein oder werden oder sollte der Vertrag unvoll-
standig sein, so wird der Vertrag in seinem Ubrigen Inhalt davon nicht berthrt. Die unwirksame
Bestimmung gilt durch eine solche Bestimmung ersetzt, die dem Sinn und Zweck der unwirksamen
Bestimmung in rechtswirksamer Weise wirtschaftlich am nachsten kommt. Gleiches gilt fir etwaige
Vertragsliicken.Auftrage mit 80% der garantierten Auflage erflllt sind. Geringere Leistungen sind
nach Tausender-Seitenpreis gemaB der garantierten Auflage zu bezahlen.

Stand 01. Oktober 2011
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