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Schadenrenta, Point Werbeagentur GmbH & Co. KG, VHV Nr. 10261002796
. laura-jane.valentin
“¢ An:

dreier

04.05.2015 12:30

Kopie:

gunhild.peiniger

Details verbergen

Von: laura-jane.valentin@pp-business.de

An: dreier@pointminden.de,

Kopie: gunhild.peiniger@pp-business.de
Sehr geehrte Frau Dreier,

wir haben den Versicherer um eine aktuelle Schadenrenta gebeten. Hierzu haben wir noch
keine Rickmeldung.

Im letzten Jahr haben wir diese aber schon einmal angefordert und Uiberlassen lhnen vorab
diese. Wir lassen Sie umgehend wissen, wenn wir eine aktuelle Schadenrenta vorliegen
haben, die sich im Vergleich zum Vorjahr vermutlich nicht gedndert hat.

"STAT-BEI" soll heiRen Status Beitrag
"VERR-BEI" soll heilRen Verrechnung Beitrag
"SCANZ" soll heiRen Schadenanzeige
"SC-Aufwand" soll heiRen Schaden-Aufwand
"RES" soll heiRen Reserve und

"SQ" soll heiRen Schadenquote

Wir fragen zudem héflich an, wie der Stand in dem Berufungsverfahren ist und ob wir lhnen
diesbezuglich behilflich sein kénnen.

Mit freundlichen Griufen
i.V. Laura-Jane Valentin

Assessorin iur.
Assistentin der Geschéftsleitung

PP BUSINESS PROTECTION GmbH
Tesdorpfstr. 22
20148 Hamburg

Telefon: +49 (0) 40 4134532-15
Telefax: +49 (0) 40 4134532-16

E-Mail: laura-jane.valentin@pp-business.de
www.pp-business.de

Geschéftsfuhrer: Tilman Kay, Gunhild Peiniger
Amtsgericht Hamburg HRB 72402, Sitz Hamburg

*kk

***Besuchen Sie unsere neue Homepage
WWW.pp-business.de
----- Weitergeleitet von Laura-Jane Valentin/PP/Ecclesia/DE am 04.05.2015 12:23 -—--
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Von: "Harder, Leonore" <Leonore.Harder@AXA.de>
An: "laura-jane.valentin@pp-business.de™ <laura-jane.valentin@pp-business.de>,

Datum: 22.09.2014 09:40
Betreff: AW: Point Werbeagentur GmbH & Co. KG, VHV Nr. 10261002796

Jahr STAT-BEI VERR-BEI SCANZ SC-Aufwand RES% SQ

14 22.367 24.733 1 130.000 100 526
3Vl 60.000 57.620 1 37.972 66
5v] 104.681 101.328 1 37.972 37

13 20.000 20.000

12 20.000 20.000 1 37.972 190

11 20.000 17.620
10 22.380 22.460
09 22301 21.249

AXA Versicherung AG
Leonore Harder

Kompetenz Center
Vermogensschadenhaftpflicht
Postfach 92 01 14

50002 KdIn
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POINT WERBEAGENTUR

Agenturverirag

Minden, 30-12-2009
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Agenturvertrag

Zwischen POINT WERBEAGENTUR GmbH & Co. KG, Wittelsbacherallee 59, 32427
Minden genannt - Agentur -

und

ZEUS - Zentrale fiir Einkauf und Service, Celler Str. 47, 29614 Soltau
genannt - Kunde -

wird folgender Werbeagentur- und Werksvertrag geschlossen:

A. Auftragserteilung
1. Auftrag

Der Kunde beauftragt die Agentur mit der werblichen Betreuung, Produktion und
Abwicklung aller Streubeilagen, Prospekte und Flyer sowie Begleitwerbemittel fur alle
jetzigen und zukiinftigen Vertriebsschienen (hagebaumarkt, Mr. Gardener, Kompakt
Markt, Gartencenter, Floraland, Werkmarkt) im Gebiet der BRD und in Osterreich.

Die Agentur nimmt diesen Auftrag an, fuhrt die in diesem Vertrag beschriebenen
Leistungen aus und sichert engste Zusammenarbeit mit dem Kunden zu.

2. Zusammenarbeit

Die Agentur wird die Interessen des Kunden nach besten Kréften wahrnehmen. Der
Kunde seinerseits wird im Sinne einer vertrauensvollen Zusammenarbeit alle
bendtigten Informationen, Materialien und Unterlagen und sonstige fur die Leistung
der Agentur notwendigen Daten zur Verfugung stellen.

B. Leistungen der Agentur

1. Allgemein

Die Agentur ist fur den Kunden Generalunternehmer und mit der Gestaltung,
Herstellung und Lieferung aller Streubeilagen selbst, sowie einer Reihe von
unmittelbar damit verbundenen Leistungen nach Anlage A beauftragt.

Die Agentur kann in dieser Funktion Aufgaben und Auftrage an Nachlieferanten
vergeben, ibernimmt aber dann die Koordination und die Verantwortung fiir die
Einhaltung der definierten QualitdtsmalRstébe und der vereinbarten Termine.



2. Bestellwesen und Abrechnung

Die Agentur tbernimmt die komplette Abwicklung des Bestellwesens der
Streubeilagen mit allen beteiligten Markten/Gesellschaftern.

Die Preise fir die regelmaRig wiederkehrenden Werbemittel werden zwischen
Agentur und Kunde ausgehandelt (EK ZEUS), die Preise zur Abrechnung an die
Besteller vom Kunden festgelegt (VK ZEUS).

Zum Schluss jeder Aktion werden die Werte der abgerechneten Werbemittel (Auflage
x VK ZEUS) den Werten entsprechend der Vereinbarung zwischen Agentur und
Kunde (Auflage x EK ZEUS) gegenubergestellt und tber die Differenz eine Gutschrift
fur die ZEUS erstellt. Von dieser Gutschrift werden eventuell von der Zentrale
ubernommene Leistungen wie Plattenwechsel fiir bestimmte Versionen etc.
abgezogen.

Die Abrechnung der Streubeilagen und der Begleitwerbemittel erfolgt zentral reguliert
fur jeden Teilnehmer mit den von dem Kunden vorgegebenen Verwaltungs-
informationen. Die Rechnungsstellung erfolgt Giber das elektronische
Datenaustauschverfahren EDIFACT an die hagebau Handelsgesellschaft fur
Baustoffe mbH & Co. KG, Rechnungseingang, Celler Str. 47, 29614 Soltau.

3. Datenbank

Die Agentur stellt dem Kunden eine Datenbank mit einer verbundenen
Softwarelésung im Rahmen des Auftrages zur Verwaltung und Verwendung von
Artikeln entgeltlich zur Verfiilgung. Mit dieser Datenbank werden hauptséchlich die
Streubeilagen und Begleitwerbemittel erstellt und produziert. Eine genaue
Leistungsbeschreibung ist ebenfalls in der Anlage A enthalten und wird regelmaRig
dem technischen Stand angepasst.

Der Kunde stellt sicher, dass die von der Agentur zur Verfigung gestellten
Leistungen bei sich im Haus genutzt werden kénnen, da die Online-Abwicklung ein
wesentlicher Bestandteil der Zusammenarbeit ist.

4. Druck/Produktion

Die Produktion der Streubeilagen erfolgt im hochwertigen Rollenoffset-Verfahren in
Heatset-Qualitat auf unterschiedlichen Papieren in verschiedenen Formaten und
Umféangen It. jahrlich festgelegter Detailaufstellung Aniage B.

5. Lieferung

Die Agentur Ubernimmt die komplette Auslieferung der Streubeilage an alle
beteiligten Méarkte/Gesellschafter in Zusammenarbeit mit einer von der Agentur
ausgewahlten Spedition. Die Agentur stellt eine plnktliche geplante Auslieferung
sicher. Sollte eine sofortige Auslieferung an den Kunden nicht moglich sein, erfolgt
eine kostenlose und versicherte Zwischenlagerung bei der Spedition bis zu 3
Monaten. Bei langeren Lagerfristen tragt der Kunde die anfallenden Kosten.
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6. Statistik und Auswertungen

Die Agentur stellt dem Kunden verschiedene Statistiken und Auswertungen Uber die
Verwendung der Streubeilagen zur Verfiigung (Details siehe Anlage A).

C. Sonstige Leistungen der Agentur

Auf besonderen Wunsch des Kunden kann die Agentur neben den Leistungen nach
Abschnitt B die folgenden Aufgaben gegen ein gesondert zu vereinbarendes Honorar
tibernehmen:

1. Research

1.1. Durchfiihrung aller Research-MaRnahmen wie zum Beispiel Copytest,
Blickverlaufsstudien, Pre- und Protest, Kundenbefragungen.

2. Werbeberatung

2.1. Formulierung der Werbeziele auf Grundlagen der mit dem Kunden
abgestimmten Marketingziele.

2.2. Entwicklung der Kommunikationsstrategie und Werbekonzeption
3. Werbegestaltung

3.1. Gestaltung von Werbetexten und Entwirfen fur Anzeigen, Plakat, Radiospots,
TV, Unternehmensdarstellungen und Below-the-line Aktionen.

4. Corporate Design

4.1, Erarbeitung von Markensignets, Firmenzeichen und Verpackungen
5. Sales Promotion

S5.1. Beratungs-, Planungs- und Durchfiihrungsarbeiten im Bereich
Verkaufsférderung, AD-Tagungen, Fachveranstaltungen, Symposien etc.
D. Leistung des Kunden

1. Der Kunde wird der Agentur fur das Geschéftsjahr die geplanten Streubeilagen
und Malnahmen in Anzahl und Umfang mitteilen.

2. Der Kunde stellt der Agentur alle fur die Gestaltung und Produktion notwendigen
Informationen rechtzeitig zur Verfiigung und bereitet die Ordersatze so vor, dass sie
ohne weitere Bearbeitung in die Produktionsdatenbank iibernommen werden
kénnen. Der Kunde tragt daruiber hinaus die Verantwortung fur die Richtigkeit und
Vollstandigkeit der Informationen.



3. Der Kunden beschafft rechtzeitig alle notwendigen Textinformationen und
Bilder/Fotos, alternativ Fotomuster von Lieferanten die zur Erstellung der
Produktbausteine notwendig sind. Die Kosten fir die zu erstellenden Bilder/Fotos
tragt der Kunde separat nach Aufwand.

4. Der Kunde verpflichtet sich, Genehmigungen und Freigaben rechtzeitig zu erteilen,
damit der Arbeitsablauf der Agentur nicht beeintrachtigt wird und die Agentur in der
Lage ist, die Folgearbeiten ohne Mehrkosten und Qualitatsrisiko zu erbringen. Die
Anzahl der Korrekturstufen wurde auf 2 begrenzt; alle weiteren Korrekturstufen
werden separat nach Aufwand berechnet.

E. Vergiitung der Agentur -
1. Streubeilagen

Die Basis der Agenturvergiitung bilden die in der Preisliste Anlage C festgelegten
Tausender-Preise pro Format, Umfang und Vertriebsschiene fur die Gestaltung und
Herstellung der Streubeilagen.

Beide Parteien werden gemeinsam nach weiteren Méglichkeiten in der gesamten
Produktionskette suchen, die eine noch schlankere, effizientere und damit
kostensparendere Produktion erméglichen. Wenn solche Anderungen beschlossen
werden, die Auswirkungen auf die Kosten haben, werden auf der Basis neue Preise
fur das folgende Jahr ausgehandelt.

Da der Papierpreis als Rohstoffpreis Schwankungen unterliegt, bleibt eine
Anpassung der Tausender-Preise gegen Nachweis vorbehalten. Zum Nachweis der
Papierpreisanderungen wird der Europaische Wirtschaftsdienst GmbH (Euwid), der
aligemeine Papiertrends und -entwicklungen aufzeigt, zugrunde gelegt. Eventuell
anstehende Preiskorrekturen werden rechtzeitig bekanntgegeben. Sollte fur einzelne
Streubeilagen das in Anlage B definierte Papier nach Wunsch des Kunden geéndert
werden, so sind die Mehr- oder Minderkosten von ihm zu tragen.

Bei dem Abschluss dieses Vertrages gewahrt die Agentur einen jahrlichen Bonus von

solange das Auftragsvolumen den in 2010 festgelegten Umfang nicht
unterschreitet. Sollte das Auftragsvolumen unterschritten werden, muss der Bonus
erneut verhandelt und festgelegt werden. Der Bonus ist nach Ablauf des jeweiligen
Kalenderjahres fallig und kann mit erbrachten weiteren Agenturleistungen aus
Abschnitt C verrechnet werden.

2. Sonstige Leistungen

Fur alle Leistungen im Rahmen des Abschnitts C wird das Honorar als
Projekthonorar im Voraus zwischen Kunden und Agentur vereinbart. Falls im Voraus
keine Vereinbarung getroffen ist, gilt ein Stundensatz von S@ fur die
angefallenen Stunden.

Rechnungen Dritter im Rahmen des Abschnitts C werden mit einem Honorar von
W °- auf den Nettopreis an den Kunden weiterberechnet.



3. Anderungen oder Abbruch der Arbeiten

Wenn der Kunde Auftrédge, Arbeiten, umfangreiche Planungen und dergleichen
aulerhalb der laufenden Betreuung &ndert und/oder abbricht, wird er der Agentur
alle angefallenen Kosten ersetzen (einschlielich eventuell ausfallender Honorare)
und sie von allen Verbindlichkeiten gegeniber Dritter freistellen.

4. Reisekosten

Kosten fir Reisen zum Firmensitz des Kunden und zur Uberwachung der Produktion
der Streubeilagen im Rahmen der normalen Betreuung werden nicht berechnet. Alle
sonstigen Reisen, Reisen im besonderen Auftrag des Kunden etc. werden dem
Kunden berechnet.

5. Zahlungsweise

Die von der Agentur dem Kunden ausgestellten Rechnungen sind nach Erhalt ohne
Abzuge fallig.

F. Weitere Absprachen

1. Briefing

Basis der Agenturarbeit bildet das Briefing des Kunden. Wird ein Briefing miindlich
erteilt, wird der entsprechende Kontaktbericht zur verbindlichen Arbeitsunterlage.

2. Kontaktbericht

Die Agentur Gbergibt innerhalb von 5 Arbeitstagen nach jeder Besprechung mit dem
Kunden Kontaktberichte. Diese Kontaktberichte sind fur die weitere Bearbeitung
bindend, sofern ihnen nicht innerhalb einer Frist von weiteren 2 Arbeitstagen
widersprochen wird.

3. Vertraulichkeit

Wy -

Die Agentur wird alle zu ihrer Kenntnis gelangten Geschéftsvorgange des Kunden,

wie Uberhaupt dessen Interna, streng vertraulich behandeln.

4. Aufbewahrung

Die Agentur wird alle Unterlagen fiir die Dauer von mindestens einem Jahr
aufbewahren und kann sie anschlieRend vernichten, soweit dem keine anderen
gesetzlichen Regelungen entgegenstehen.

5. Haftung L o

Ed

Die Haftung der Agentur beschrénkt sich auf grobe Fahrlassigkeit und auf den
Ausgleich typischer und voraussehbarer Schaden.

wh



Die Agentur verpflichtet sich, die ihr Ubertragenen Arbeiten mit fachlicher und
kaufmannischer Sorgfalt nach bestem Wissen und unter Betrachtung der
allgemeinen anerkannten Grundséatze des Werbewesens durchzufithren. Sie wird
den Kunden rechtzeitig auf fir einen ordentlichen Werbekaufmann erkennbare
gewichtige Risiken hinweisen.

Der Kunde stellt die Agentur von Anspriichen Dritter frei, wenn die Agentur auf
ausdricklichen Wunsch des Kunden gehandelt hat, obwohl sie dem Kunden ihre
Bedenken im Hinblick auf die Zuléssigkeit und Wirkung der WerbemaRnahme
mitgeteilt hat.

6. Nutzungsrecht

Der Kunde erwirbt mit der vollstdndigen Zahlung fur die Dauer und im Umfang des
Vertrages Nutzungsrechte an allen von der Agentur im Rahmen dieses Auftrages
gefertigten Arbeiten.

Zieht die Agentur zur Vertragserfillung Dritte heran, wird sie deren Nutzungsrecht
erwerben und im gleichen Umfang an den Kunden tbertragen.

Fur die unter B. 3. erstellten Produktbausteine erwirbt der Kunde das
uneingeschrénkte Nutzungsrecht auch tiber die Dauer des Vertrages hinaus,
ausgenommen eventuell dem entgegenstehende Rechte Dritter, z. B. Bilder von
Lieferanten oder Bildverlagen, Prifzeichen etc.

Dafur werden ihm bei Beendigung der Zusammenarbeit alle vorhandenen Daten in
einer umgebungsneutralen Form zur Verfugung gestellt, z. B. als Excel-Datei 0. 4.
Details dazu werden dann zeitnah geklért.

G. Vertragsdauer

1. Laufzeit

Dieser Vertrag tritt nach Unterzeichnung in Kraft. Er wird auf eine Laufzeit von drei
Jahren geschlossen. Sollte der Vertrag nicht mit einer Frist von 6 Monaten zum
Vertragsende gekindigt werden verlangert er sich automatisch um ein weiters Jahr.

2. Vertragsanderung

Anderungen und Erganzungen dieses Vertrages bediirfen der Schriftform. Sollte eine
Bestimmung dieses Vertrages unwirksam sein oder werden, so wird die Guiltigkeit
des Vertrages im Ubrigen hiervon nicht bertihrt. Anstelle der unwirksamen
Bestimmungen soll eine Regelung treten, die im Rahmen des rechtlich Méglichen
dem Willen der Parteien am nachsten kommt.

Die Anlage A bleibt flr die Laufzeit des Vertrages gultig; die Anlagen B und C
werden bei Anderung des Umfangs angepasst.



3. Erfullungsort

Erfullungsort und Gerichtsstand ist der Sitz der Agentur.
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