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„Anleihen 2013“

Finanzierung für den Mittelstand

Ein Special des GoingPublic Magazins

Zeitschriftenprofil: Kapitalmarktmagazin für Professionals,
Zielgruppen: Emittenten, institutionelle und
„sophisticated“ private Investoren, Meinungs -
bildner, Financial Community im deutschspra-
chigen Raum

Auflage: 5.000 Exemplare (garantiert)

Erscheinungstermin: 23. Februar 2013

Heftumfang: geplant ca. 100 Seiten

Zielgruppe/Leser: Investoren (institutionelle und private),
Public und Investor Relations-Verant -
wortliche, Geschäftsführer und Vorstände
von Börsenkandidaten (Deutschland, Öster-
reich, Schweiz) sowie die Financial
Community (Analysten, Investmentbanker,
Rechtsanwälte, Unternehmens- und M&A-
Berater, Steuerberater, Wirtschaftsprüfer),
Meinungsbildner (Politiker, Wissenschaftler,
Verbandsvertreter, weitere Experten),
Wertpapierdienstleister sowie allgemein
potenzielle Emittenten (börsen- wie nicht-
börsennotiert) von Anleihen.

Verbreitung: Das Special „Anleihen 2013“ wird an die
Abonnenten des GoingPublic Magazins ver-
teilt. Zusätzlich werden Kooperationen zur
Verbreitung der Publi kation über den
monatlichen Bezieher kreis des GoingPublic
Magazins hinaus angestrebt mit Börsen als
den Betreibern entsprechender Mittel -
stands segmente, Branchen ver bänden wie
DIRK, DVFA, DAI, Unter nehmens verbänden
sowie Konferenzen, z.B. Deutsches Eigen -
kapital forum, Entry & General Standard-
Konferenz o.Ä. Deswei teren wird auf den
Internetseiten www.goingpublic.de und
www.bondguide.de das Heft als E-Paper
kostentlos verfügbar sein.
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Die Zeiten niedriger Zinsen werden aller
Voraussicht nach noch eine ganze Weile vorhal-
ten: Nie lagen die Zinsen für Fremdkapital so
niedrig. Dies kommt insbesondere mittelstän-
disch geprägten Unter neh men zugute, die
jedoch bei ihren Hausbanken – speziell vor dem
Hintergrund verschärfter Basel-III-Richtlinien –
häufig auf Zurückhaltung bei Finanzierungs -
vorhaben stoßen. Umgekehrt suchen Investoren
händeringend nach allem, was mehr als die weit
unter 2% liegende Rendite einer 10-jährigen
deutschen Staatsanleihe verspricht. Bis zu 10-
fache Überzeichnungen bei Bond-Emissionen
waren in den letzten Monaten keine Seltenheit.
Die zunehmende Risikobereit schaft privater wie
institutioneller Investoren gepaart mit einem
beinahe historischen „Anlage notstand“ sprechen

dafür, dass der Boom bei der Begebung von
Unter nehmens anleihen so rasch keinen Abriss
finden dürfte.

Die Märkte für Mittelstandsanleihen haben sich
jedenfalls in den vergangenen drei Jahren
 etabliert und sind ein fester Bestandteil des
Deutschen Kapitalmarktes geworden: Notierten
Ende 2011 noch 40 Anleihen mit einem (Ziel-)
Volumen von knapp 2,6 Mrd. EUR in vier
Marktsegmenten, so sind es mittlerweile 72 in
sechs Segmenten mit einem Volumen von 4,7
Mrd. EUR. Großer Aufsteiger des Jahres: der
Entry Standard für Anleihen der Frankfurter
Wertpa pierbörse mit mittlerweile 27 notierten
Anleihen. An Platz zwei liegt der „first mover“,
der Stuttgarter Bondm mit 25.

Hintergrund & Ziele

Das GoingPublic Magazin als bedeutendste
Being Public-Plattform und Mittler zwischen
Emittenten und institutionellen Anlegern,
Dienstleistern sowie der Financial Community
beleuchtet seit mittlerweile 15 Jahren Eigen-
und Fremdkapital-Finanzierungsthemen. Seit
Mai 2011 berichtet die Redaktion des
GoingPublic Magazins im E-Mail-Newsletter
BondGuide in Nachrichten, Interviews und
Analysen über die neuesten Entwicklungen 
auf dem Anleihemarkt (bzw. täglich auf
www.bondguide.de). In diesem Kontext erscheint
das Special „Anleihen 2013“ bereits zum dritten
Mal als jährliches Nachschlagewerk mit folgen-

den voraussichtlichen Schwerpunkten: Vergleich
der Bond-Emissionsplattformen in Deutschland
– IBO-Readiness – rechtliche Voraussetzungen –
Eigenemission versus Fremdemission mit/ohne
Hilfe einer Bank – Emissions- und Folge kosten –
Emissions-Folgepflichten – Zielgruppen &
Investoreninteressen – Bond-Kommunikation –
Rolle der Ratingagenturen und Aussagekraft von
Ratings – Herausforderung Vertrieb – Wandel -
anleihen, High Yields u.v.m. Dazu werden
Studien und Untersuchungen zitiert sowie
Verantwortliche und Entscheider in Stand -
punkten und Interviews um Rede und Antwort
gebeten. 

Inhaltliche Schwerpunkte

Ansprechpartner
Redaktion: Falko Bozicevic, Chefredakteur, fb@goingpublic.de, 

Büro Frankfurt, Tel. +49 (0) 69/7408 7668, mobil +49 (0) 177/42 25 291
Maximiliane Worch, worch@goingpublic.de,
Büro Frankfurt, Tel. +49 (0) 69/7408 7684

Anzeigen/Heftabnahmen: Katharina Meindl, meindl@goingpublic.de,
Tel. +49 (0) 89/2000 339 53, mobil +49 (0) 163/3344326

Verlagsleitung Daniela Gebauer, gebauer@goingpublic.de,
Kapitalmarktmedien: Tel. +49 (0) 89/2000 339 13, mobil +49 (0) 177/42 25 204
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q Wir bestellen _____ Exemplare des Specials „Anleihen 2013“ zum Subskriptionspreis von 10 EUR
statt 12,50 EUR (inkl. 7 % MwSt, zzgl. 1,80 EUR Versand)! 

Anzeigenformate Euroskala 2C/3C/4C & sw

2/1 Seite 5.200,-- EUR

1/1 Seite 2.900,-- EUR

1/2 Seite 1.900,-- EUR

1/3 Seite 1.600,-- EUR

Umschlagseite U2 3.500,-- EUR

Umschlagseite U3 3.350,-- EUR

Umschlagrückseite U4 3.800,-- EUR

Sonderwerbeformen Auf Anfrage!

Fax-Antwortschein: 

0049 – (0)89 2000 339-39

Firmeninformation bzw. Firmenstempel

Firma Name, Vorname

Postfach/Straße PLZ, Ort

Telefon Telefax

E-Mail Internet

Datum/Unterschrift
GoingPublic Media AG l Hofmannstr. 7a l 81379 München l Deutschland l Tel.: +49(0)89 2000 339-53/-50/-13 l

Ansprechpartner: Katharina Meindl (meindl@goingpublic.de), Johanna Wagner (wagner@goingpublic.de), Daniela Gebauer (gebauer@goingpublic.de) l
www.goingpublic.de/mediadaten


